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Beskrivning av drendet

Kommunfullméktige gav kultur- och fritidsndamnden i uppdrag,

KF § 109/2024-11-26, att utreda en helhetsutveckling av Skanninge Marken.
Syftet med uppdraget ar att fordjupa samarbetet med lokala foretag och
foreningar, starka profileringen inom grona naringar, lyfta fram marknadens
historiska arv, 6ka ndrvaron av hantverkare samt forbattra logistiken.
Sammanfattande slutsatser i rapporten beskriver nuldge och utmaningar,
grund till kommande handlingsplan samt rekommendation for fortsatt
arbete, framst inom omraden rorande avtal, ansvar och ekonomiska
forutsattningar:

1. Avtalsform behover utredas vidare ddar kommunens hallning blir
avgorande for vilka fragestallningar som behover hanteras vidare.

2. Ansvarsformer, ledning och samordningsmdjligheter behover tydliggoras
och en fordjupad riskbedomning av konsekvensen mellan organisatorisk
framdrift och lokalt féreningsengagemang kravs.

3. Uppskattning av vdardet av Skdnninge marknads fortlevnad fér Mjolby
kommun behover utredas med bland annat kostnadsférdelningar, langsiktig
uthallighet och organisationskostnad i relation till investering.

4. De ekonomiska forutsittningarna behover bearbetas mer och stillas i
relation till vad som dr gorbart for bade kommun och férening/utforare.

Rapporten ser att det forst ndr dessa omraden &r hanterade som en
fortsdttning av konkreta fragor, handlingsplan och proaktivt arbete kan
paborjas.

Utover ovan omraden rekommenderas ett parallellt arbete dér det enligt
rapporten inte finns behov av fordjupat utredningsarbete, exempelvis inom
marknadsforing och samverkan.

Syfte
Syftet med utredningen r att utveckla en omfattande strategi for att bredda
och stirka Skanninge marken. Detta innefattar att:

e Fordjupa samarbetet med lokala foretag och foreningslivet for att
skapa synergier och 6ka marknadens attraktionskraft.

e Stirka profileringen inom de gréna ndringarna for att framja
hallbarhet och stddja Mjolby kommuns ekonomiska strategi.

e Lyfta fram marknadens historiska arv for att erbjuda en unik och
engagerande upplevelse for besokare.

e Oka nirvaron av hantverk och lokalt kulturarv for att stodja lokala
konstnéarer och hantverkare.

o Forbittra logistiken genom att 6vervédga en uppdelning av
marknaden i tematiska sektioner, vilket kan 6ka effektiviteten och
forbattra besoksupplevelsen.
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1:1 Historisk redogorelse

Skanningemarken spelade en central roll i férhallande till sitt omland under tidig medeltid,
ca 1000-1100-talet. Arkeologiskt fyndmaterial pekar pa marknadsaktivitet fran sen vikingatid
(1000-talet) fram till 1200-1300-talet. Ett omnamnande av Skanninge 1178 pekar pa en ort
av stor betydelse som uppsamlingsplats fér omlandets jordbrukare. Det dldsta kanda
omnamnandet av en marknad i Skinninge féreligger i Ostgétalagen som uppréattades vid
1200-talets slut. Torget i Skanninge omtalas for forsta gangen i ett képebrev fran 1357 dar
aven gatubodar omnamns.

En anmarkningsvard historia utspelar sig 1806 som ger farg och profil pa Skanninges
marknadshistorik, Elefantupproret. En man fran Frankrike hade tagit med en elefant for
beskadning mot betalning. Det blev stor uppstandelse dér vissa ansag att “en utldnning icke
ager rattighet med sadant djurs visande skaffa sig pengar” vilket det dock fanns kungligt
tillstand for varav andra marknadsbesokare kravde att fa se djuret "for 4 eller hogst 6 styver
efter behag”. Detta trots att tillstandet innefattade att fransmannen sjalv fick avgéra priset.
Detta medforde oroligheter och stora slagsmal som varade i timmar. Radhusporten lastes
och stenkastning fran folkhopen uppstod sa att alla fonster mot torget krossades samt att
borgmaéstare och andra personer skadades och tillslut stormades radhuset. Lugnet infann sig
fors andra marknadsdagen med hjalp av militarmakter.

Fran 1800-talet mitt och framat finns de forsta dokumenterade inslagen av innehallet i
marknaden via tidningsannonser. Forsaljning bestod tex av fruntimmers handarbeten sasom
broderier, kjolar, koftor, nasdukar, barnklader mm och allt till laga priser samt
manufakturlager av kladtyger och damkappor. Nojen bestod tex av teater med
balettsallskap, clowner, komik och hund- och apteater samt uppvisande av albinos och
tvillingsystrar liksom nationaldanser och sang pa engelska och sa smaningom aven en
karusell.

Forutom lokala grodor bestod en betydande del av handeln av kreatur. 1882 var bara 4000
djur pa kreatursvallen. Affarerna med brannvin var ocksa av vikt.

Under bérjan av 1900-talet skedde en del formella férandringar sdsom att namnet andrades
till Skeninge stormarknad och fran 1926 lades den ater i augusti, dock var det varierande
datum. Har bérjade man ocksd att uppskatta antalet besdkare. Ar 1911 dr beddmningen att
ca 15 000 besokare nérvarade. Det ar ocksa under detta ar som marknadens existens
ifragasatts vilket ledde till att den utvecklades kraftigt.

Under 1900-talet innebar en viss scenforandring, tex sa avtog kreatursforsaljningen da nya
forsaljningsmonster uppstatt och néjesbranschen innehall utéver cirkus var tex skjutbanor,
fler karuseller, kabaréer, vaxmuseum samt att dans etablerades liksom att Biografen visade
forestallningar med roérliga bilder.

Efter andra varldskriget slut, runt 1945, stabiliserades marknaden till sedermera dagens
utgivning. Tydligare inslag i marknaden éar folkfest och ndjen medan de traditionella
inslagen sasom livsmedel och djur tyna bort. Har borjar det mer lattsamma varuutbudet att



profilera sig, dvs ej nyttobetonade som livsmedel och djur. Har finns inslag av gipsfigurer,
lyckobrev och sydamerikanska halmhattar.

1956 profilerar sig Skanninge stormarknad som — en marknad med traditioner fran
medeltiden och pa programmet finns teater, konstutstallning, hemsldjdsutstallning,
utstallning av bilar och traktorer, riduppvisning, idrottsmassa, nojesfalt och konsert. Vidare
redogjordes for hur man reser till marknaden med buss och tag. Det ar under 50-talet som
besokssiffror 6kar kraftigt fran ca 10 - 20 000 besdkare till 80 000 (dock med osaker
rakningsmetod). De storsta dragarna var Cirkus Scott samt att man presenterade olika
nyheter sasom helikopteruppvisningar samt arets artikel som 1953 var kulspetspennan.

Vid mitten av 50-talet sa infors ocksa marknadstiden till forsta torsdagen efter forsta
onsdagen i augusti. Det &r dven under denna tid som man infér en mer omvaxlande
marknad med profilen med en bredd av aktiviteter. Marknaden fortsatte att vaxa och under
1970-talet. Utndmner sig Skdnninge stormarknad till “Sveriges storsta marknad”. Detta ar
dock inget som har kunnat bevisats men utifran inkommen fakta kan man konstatera att
Skanninge marken och Kiviks marknad. Ar de tva storsta gatumarknaderna idag.

*Fakta &r inhdmtat fran boken Skeninge marken — Sveriges dldsta och stérsta stadsmarknad skriven av
Henrik Jern samt information fran olika fakta och artiklar via internet.

1:2 Bakgrund och Uppdragsbeskrivning

Skanninge marken, med anor fran medeltiden, ar en av Sveriges aldsta och mest
traditionella marknader. Under &rhundranden har den varit en central plats for handel,
kulturutbyte och social samvaro i Mjélby kommun och Ostergétlands 1&n. Marknaden har
inte bara en ekonomisk betydelse utan ar ocksa en viktig del av regionens kulturella och
Historiska identitet.

Idag drivs Skanninge marken av en ideell férening i samarbete med Mjélby kommun.
Denna organisationsmodell har mojliggjort ett starkt lokalt engagemang samtidigt som den
fatt nddvandigt stod fran kommunen. Trots detta star marknaden infér nya utmaningar som
kraver strategisk utveckling for att forbli relevant och attraktiv for bade besokare och
utstéllare.

Mjolby kommun profilerar sig inom det gréna naringarna, vilka innefatta jordbruk,
skogsbruk, och livsmedelsproduktion. Att integrera denna profilering i marknadens
utveckling vore bidragande till att. stérka lokal ekonomi och hallbarhet. Dessutom finns det
en mojlighet att fordjupa samarbetet med lokala féretag och foreningslivet, samt lyfta fram
marknadens historiska arv och hantverkstraditioner.

Genom att adresser a dessa omraden kan Skanninge marken inte bara bevara sin unika
identitet, utan ocksa utvecklas till en modern och dynamisk plattform som framjar lokal
produktion, kulturellt utbyte och ekonomisk tillvéxt.



1:3 Syfte och mal

Syftet med denna utredning ar att utveckla en omfattande strategi for att bredda och starka
Skanninge marken. Detta innefattar att:

e Fordjupa samarbetet med lokala féretag och féreningslivet for att skapa synergier
och 6ka marknadens attraktionskraft.

e Starka profileringen inom de gréna naringarna for att framja hallbarhet och stédja
Mjolby kommuns ekonomiska strategi

e Lyfta fram marknadens historiska arv for att erbjuda en unik och engagerande
upplevelse for besokare

e Oka narvaron av hantverk och lokala kulturarv for att stédja lokala konstnérer och
hantverkare

e Forbattra logistiken genom att 6vervdaga en uppdelning av marknaden i tematiska
sektioner, vilket kan 6ka effekten och férbattra besoksupplevelsen

Mal och frdgestallningar

1. Samarbete med lokala féretag och foreningsliv
o Hur kan marknaden utveckla langsiktiga samarbeten med lokala féretag for
Omsesidig nytta?
o Vilka mojligheter finns for foreningslivet att bidra till och dra nytta av marknadens
verksamhet?
2. Starkande av de grona naringarna
o Pa vilket satt kan marknaden framja lokalproducerad och ekologisk mat?
o Hur kan samarbetet med lokala lantbrukare och producenter intensifieras for att
Oka deras narvaro pa marknaden?
3. Historisk profilering
o Hur kan marknadens rika historia integreras i evenemang och marknadsféring?
o Vilka historiska aktiviteter och upplevelser kan inférlivas for att engagera
besokare?
4. Framjandet av hantverk och lokalt kulturarv
o Vilka strategier kan anvandas for att attrahera fler lokala hantverkare?
o Hur kan marknaden stodja bevarandet av utvecklingen av traditionella hantverk?
5. Logistik och uppdelning i sektioner
o Hur kan marknadens logistik optimeras for att férbattra flodet av besdkare och
varor?
o Vad skulle en uppdelning av marknaden i tematiska sektioner innebéra for
besokare och utstéllare?

Férvantat resultat

Utredningen forvantas resultera i:
e Konkreta rekommendationer for hur Skdnninge marken kan utvecklas inom de
identifierade fokusomradena.



e En handlingsplan med prioriterade atgarder, ansvarsférdelning och férslag pa
samarbetspartners.

e Forslag pa organisatoriska forandringar som kan starka féreningens kapacitet och
langsiktiga handlingsplan

e Underlag for beslut som kan anvandas av féreningen och kommunen for att
implementera férandringar.

Slutsats

Skanninge marken star infor en unik méjlighet att férnya sig och starka sin position som en
centralaktor inom handel, kultur och samhallsliv i regionen.
Genom att:
e Fordjupa samarbetet med lokala féretag och féreningar kan marknaden skapa nya
mojligheter for ekonomisk tillvaxt och samhéllsengagemang.
¢ Integrera de grona naringarna i marknadens profil kan man framja hallbarhet och
stodja lokala producenter, vilket. Ar. | linje med Mjélby kommuns strategiska mal.
e Lyfta fram det historiska arvet kan marknaden erbjuda en unik upplevelse som
attraherar bade nya och. aterkommande besdkare, samt bidrar till att bevara
regionens kulturarv.
e Framja hantverk och kultur starker man lokala konstnarer och hantverkare, vilket
berikar marknadens utbud och stéder kreativa naringar
e Forbattra logistiken genom en smart uppdelning i sektioner kan man oka
effektiviteten, forbattra besoksupplevelsen och. underlatta. For utstallare

Sammanfattningsvis har Skanninge marken potential att utvecklas till en @nnu starkare
plattform for handel och kultur genom att bygga vidare pa sina styrkor och adressera
aktuella utmaningar. Denna utredning kommer att lagga grunden for strategiska beslut och
praktiska atgarder som kan sakerstalla marknadens framgang och relevans for framtida
generationer.

1:4 Metod

Under utredningen har foljande omraden bearbetats:

Del 1

Dialog och intervju med relevanta tjansteman och input fran uppdragsgivare
Djupintervjuer med marknadsgeneral och styrelseordf. | Skanninge IK

Enkat for besokare och boende i kommunen

Enkat medverkande marknadsaktérer (lokala och nationella)

Dialog lokalt néringsliv och féreningar

Omvarldsbevakning och dialog med andra gatumarknader

MO O O 0O O

Del
Oversyn ledning och samordning
Oversyn organisation, struktur och lokal plattform
Oversyn lokala samverkansmojligheter



o Oversyn regionala och nationella samverkansméjligheter

o Lokala férutsattningar logistik, markyta och marknadsplatser
o Lokala férutsattningar gréna naringar och hantverk (uppsokande arbete)
o Lokalt engagemang boende och verksamheter i Skanninge (uppsokande arbete)

o ldentifiering platsvarumarke och historisk profil

o Oversyn hemsida och sociala kanaler

o Oversyn marknadsféring lokal och nationell

o Oversyn mojlighet till paketering med andra utflyktsmal i ndromrédet med
hotell/boendepaket

Under processen har dessutom kompetens via leverantor samt relevanta forslag 6verforts till
forening, kommun och foretagare liksom att identifierade forbattringsmojligheter som kan
underlatta arbetet redan 2025 presenterats.

| tillagg fortydligas att metod och genomférandeprocessen inte &r en statisk produkt utan ar
foranderlig 6ver tid och har anpassats beroende av utredningen, den nationella och lokala
kontexten liksom uppkomna behov och dnskemal.

1:5 Tidplan

Uppdragets startméte dgde rum v 5 och arbetet paborjades under v 6. Under utredningen
det tillkommit férankringsméten dar underlag och redovisning medbringat tidigarelagd
rapportering.

Kommunens yrkan ar att vi som leverantor ska slutredovisa utredningen i en skriftlig rapport
och att resultatet presenteras muntligt med tillhérande PowerPoint vid kommunstyrelsens

sammantrade i maj 2025.

1:6 Processledning

Platsvision ansvarar och samordnar arbetet som genomférs av Isabel Gélles, Platsvision,
tillsammans med underkonsulter via Great Consulting Nordic AB.

Malet har varit att vi som leverantér, utéver uppdragets innehall och metod, bjuder pa ny
inspiration och majlighet till kunskapsoverféring for en héllbar utveckling. Vi har daven haft tat
dialog och uppféljning liksom férankring dar vi forsokt skapa delaktighet genom hela
arbetsprocessen. Resultatet som vi 6nskat uppna ar 6kad samverkan och samsyn mellan
foretag och medverkande parter, férening och kommun liksom att konkretisera forslag enl
framarbetad mal- och handlingsplan som bottnar i malspecifikationen.

Inom organisationen finns spetskompetens kring strategiskt och operativt genomférande av
bl.a. samverkansmojligheter, varumarke och historisk profilering.



2. Nulagesanalys

For att kunna bilda en uppfattning om vad de aktorer som ar framst involverade i
marknaden liksom att véga in uppfattningar fran besdkare, boende, marknadsknallar likval
som det lokala naringslivet genomférdes bade intervjuer och enkater. | tillagg har
omvarldsbevakning genom samtal och research av andra marknader ocksa utforts.

2:1 Intervjuer och samtal

Under utredningen har 12 intervjuer och samtal hallits med relevanta utpekade
tjanstepersoner samt representanter fran Skanninge IK samt det lokala naringslivet och
foreningar i Skanninge (detta exklusive de intervjuer som ar genomforda med gréna
naringar, kulturutévare och andra marknader).

| intervjuerna finns sjalvfallet manga olika inspel och forslag som uppmarksammas och
sammanflatas i handlingsplan och rekommendationer men det finns dven en tydlig riktning i
vad de intervjuade lyfter fram.

Foljande insikter och lardomar bor spegla den fortsatta processen.

e Tydligare samarbete mellan kommunen och féreningen

e Forbattra samarbetet med lokala féreningar och féretag

e Tydliggora kommunikationen bade internt och externt

e Langsiktig planering och uppféljning

e Marknaden behover locka fler knallar och bredda sitt utbud och 6ka produktkvalitet

e Marknadsféringen maste moderniseras och starkas digitalt

e Sakerhetsfragorna behover ses dver, sarskilt kring stora folksamlingar

e Baéttre planering av marknadsomradet for att optimera ytor och skapa mer dynamik
samt marknadsféring av kvalitativa produkter och narodlat/narproducerat

e Marknadsféring for att na nya kundgrupper och nischade aktiviteter

e Mgjlighet till placering inomhus/lokal/pop-up for att sakra produktkvaliteten

Rekommendation och fortsatt utredning:

o Skapa en tvéarsektionell arbetsgrupp i kommunen med samtliga relevanta funktioner for
effektivare kontakt och hantering av operativa fragor

o Skapa utskott inom kommunen fér hantering av komplexa fragor sasom sakerhet och
markanvandning tillsammans med polis och raddningstjanst

o Skapa en lokal samverkansgrupp med aktuella féreningar och lokala féretagare i
Skanninge for okad delaktighet

o Utse en kommunikativt ansvarig som arbetar bade internet med information och externt
med marknadsforing i flera kanaler och att detta arbete sker aret om

o Skapa en medborgardialog med lokalbor och verka for starkt personlighet som
Skénningebornas marknad

o Modjliggora nytt digitaliserat system fér anmalan, bokning, register och fakturering



o Arbeta med proaktiv uppsékning av nya marknadsaktorer inom gréna
naringar/hantverk/konst
o Arbeta stegvis med nytt innehall och riktning med respekt for befintliga knallar

e Bristande samarbete mellan kommunen och féreningen

e Bristande dokumentation och digitalisering

e Ekonomiska utmaningar och finansiering

e Behov av forbattrad sékerhet och krishantering

e Tydligare planering och effektivare anvandning av marknadsytor
e Okat samarbete med lokala aktérer och féreningar

e Behov av att starka marknadens historiska koppling

e Svarigheter att attrahera nya knallar

Sammanfattningsvis ar de framst férekommande synpunkterna:

e Tydligare samarbete mellan kommunen och féreningen behdvs

e Sakerstalla en ekonomisk hallbarhet for foreningen

e Forbattra samarbetet med lokala féreningar och féretag

e Marknaden behéover locka fler knallar och bredda sitt utbud

e Marknadsféringen maste moderniseras och starkas digitalt

e Sakerhetsfragorna behover ses over, sarskilt kring stora folksamlingar

e Baéttre planering av marknadsomradet for att optimera ytor och skapa mer dynamik

| samtliga intervjuer har utgatt fran ett par évergripande fragor som de intervjuade har fatt
tillhanda pa férhand. Dessa fragor finns i bilaga 1 — Fragestéllningar intervjuer

2:2 Enkatundersékning besdkare

For att ge oss en inblick i vad besdkare och boende i Mjélby kommun anser om Skanninge
marknad och dess framtida potential genomférdes en digital enkat. Enkaten spreds via en
QR-kod genom lokala natverk, sociala kanaler och kontaktlistor sasom hos Skanninge IK,
Skanninges Basta, Lions Skdnninge, Mjolby kommun, Attraktiva Mjolby och via lokala
butiker.

Boende och besdkare har i enkéten fatt gradera sina upplevelser av Skanningemarken pa en
skala fran 1-10 dér 10 ar det hogsta och basta betyget. Respondenterna har dven kunnat
svara genom 6ppna kommentarer. Totalt inkom 341 st svar och 190 fritextsvar. | rapporten
och i nedan sammanfattning har svaren “vet ej” exkluderats fran medelbetyget.

Har foljer en redogérelse for nagra av uppgifterna i enkatrapporten. Den fullstandiga
rapporten finns som bilaga 2 — Enkat besckare

Demografisk fordelning och beséksmonster
* De flesta har besokt marknaden tidigare, fatal var forstagangsbesokare.
* Mer an hélften av bestkarna ar bosatta i Skanninge.



* 138 personer 6vernattade i Skanninge, majoriteten hos vanner/famil].
Evenemangets helhetsintryck

* Besokarnas totala néjdhet med marknaden fick ett betyg pa 7,4/10.

» Tillganglighet/framkomlighet under evenemanget fick ocksa 7,4/10.

+ Evenemangets spegling av Skanninges lokala traditioner och naringar fick (5,0/10),
vilket antyder att besdkarna inte upplever att marknaden i tillracklig utstrackning
lyfter fram ortens hantverk, gréna naringar eller historiska koppling.

Informationsspridning och marknadsféring

* Informationen om evenemangets praktiska delar fick betyg (7,8/10).

*  Marknadsféringen/kommunikationen kring evenemanget fick betyg (6,7/10).
Organisation och ansvarsfordelning

* Organisatorisk tydlighet fick 6,6/10, vilket innebar att en del bestkare anser att det
ar oklart vem som ansvarar for evenemanget.

* Besokarna hade olika uppfattningar om vem som har huvudansvaret, 53% uppgav att
Skanninge IK har huvudansvaret

Besokarnas 6ppna kommentarer innehaller flera konkreta férslag pa hur marknaden kan
forbattras. Har sammanfattas de vanligaste synpunkterna fran besokarna.

e Béttre utbud och variation
Manga besokare tycker att utbudet ar for enformigt och att samma typer av varor saljs i for
manga stand. Det efterfragas fler lokala hantverkare och smaskaliga producenter, eftersom
manga upplever att marknaden har tappat sin unika karaktar. Nagra besokare papekar att
det finns for mycket billiga, massproducerade produkter och att det borde finnas fler
forséljare med genuina och hogkvalitativa varor.

e Mer kultur och underhallning
En &terkommande synpunkt &r att marknaden kanns mer som en vanlig loppmarknad an en
traditionell marknad med en festlig atmosfar. Manga efterfragar fler inslag av livemusik,
upptradanden och aktiviteter for barn. Det finns aven kommentarer om att marknaden
borde lyfta fram Skanninges historia och traditioner mer, exempelvis genom att ha
hantverksdemonstrationer eller historiska inslag.

e Rimligare priser och smidigare betalningar
Flera besckare upplever att priserna pa vissa varor ar onédigt hoga och att det inte alltid
motsvarar kvaliteten. Det finns ocksa kommentarer om att alltfér manga forséljare endast
accepterar kontanter, vilket gor det krangligt for besdkare som ar vana vid kort- och
mobilbetalningar. Manga foreslar att marknaden borde stélla krav pa att forsaljare erbjuder
fler betalningsalternativ.

e Forbattrat matutbud och fler sittplatser
Matupplevelsen ar en viktig del av marknaden, men flera besokare tycker att det finns for fa
alternativ. Manga vill se ett storre utbud av lokala ravaror och matratter samt fler vegetariska
och veganska alternativ. En annan aterkommande synpunkt ar bristen pa sittplatser - manga
besokare uttrycker frustration dver att behova sta och ata eller ga langa strackor for att hitta
nagonstans att sitta.
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e Tydligare information och marknadsféring
Nagra besokare papekar att det ar svart att hitta information om marknaden innan besoket,
sarskilt om parkering och transportméjligheter. Aven program och karta éver
marknadsomradet upplevs som otydliga. Flera kommenterar att det borde finnas battre
skyltning pa plats, bade for att hitta ratt bland férsaljningsstanden och for att forsta var
toaletter, matomraden och andra viktiga platser finns.

e Het fraga "oltaltet”
De ar manga besckare som pa olika satt lyfter just oltaltet. Merparten av kommentarerna ar
ett missndje kring placering da torget bor ge plats for annat liksom rad om att flytta tillbaka
oltaltet invid tivolit. Det finns aven ett par specifika kommentarer om att 6ltéltet borde tas
bort.

Den fullstéandiga rapporten finns som bilaga 2 — Enkétundersékning besokare

2:3 Enkatundersékning marknadsaktérer

For att fa en uppfattning om hur marknadsaktérerna upplever Skanninge marknad har en
digital enkat tagits fram. Enkéaten skulle skickas ut till de aktorer som tidigare varit deltagare
pa marknaden utifran de register som féreningen har tillhanda. Malsattningen var att fa ett
fullgott underlag som kan ligga till grund for fortsatt planering och utveckling av marknaden.

Att na och fa till en dialog med marknadsaktérerna visade sig svarare planerat. Det finns
mycket begransade mojligheter till enkla kanaler sdsom mail att tillga. Befintligt register och
nastan all kontakt med nuvarande marknadsknallar sker via manuell hantering i form av
blankett och postgang eller telefon.

Skanninge IK har gjort en handpalaggning for att bista utredningen med de uppgifter som
finns tillhanda utan att 6vertrada GDPR. Leverantor har saledes haft tillgang till
foretagsnamn och organisationsnummer vilket har samkorts med de register som finns till
forfogande. Av de ca 280 foretagarna har endast ca 50 st mailadresser kunnat inhamtas
varav utskick gatt till dessa. Aven Skanninge IK har skickat ut enkéaten till de mailadresser de
har i sin registerbank. Vidare har dven dialog forts via riksféreningen f6r marknadsknallar for
att se mojligheter till ett utskick till knallarna.

Da svarsfrekvensen var extremt lag lyftes fragan om postalt utskick samt att genomféra
annonsering via riksféreningen men efter diskussion dar bade effekt, kostnad och tid
beaktats beslutades att inte vidta vidare atgard.

Det kan konstateras ar att knallebranschen i sin helhet ar relativt analog och att
benagenheten for vidareutveckling méjligen ar lagt prioriterad. Vi kan aven se att, i relation
till andra marknader och festivaler, om Skanninge marken inte effektiviserar och digitaliserar
sig finns en tendens till att man gar miste om mer moderna inslag och ungdomligare
marknadsaktorer vilket ocksa innefattar dnskad riktning.
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Totalt inkom 8 st svar vilket innebar att utredningen inte kan dra nagra tillforlitliga slutsatser
utifran underlaget. Nedan presenteras kort vad inkommande svar pekar mot men resultatet
kommer inte spegla utredningens slutsats.

e Deltagandehistorik och bakgrund - De flesta utstéllarna hade deltagit tidigare ar —
endast en person var ny for 2024.

e Evenemangets helhetsintryck - Utstéllarnas totala n6jdhet med Skanninge Marken
som utstéllningsplats fick ett hogt betyg liksom aven viljan att rekommendera
marknaden till andra utstéllare fick samma betyg.

e Marknadsféring och lokal férankring - Marknadsforingen av evenemanget
upplevdes som bra liksom samarbetet med lokala aktorer.

Daremot fick marknadens spegling av lokala hantverk och gréna néringar ett
betydligt lagre betyg.

e Kommentarer fran utstéllare - Utstéllarna efterfragar battre logistik och tydligare
regler for 6ppettider. Det finns kritik mot dagens omoderna system for platsbokning
och information, dar digitala |6sningar efterlyses. Flera vill se en tydligare
hantverksdel med battre placering for erfarna utstéllare samt att arrangérerna visar
mer narvaro under marknaden.

Den ofullsténdiga rapporten finns som bilaga 3 — Enkatundersokning utstéllare

2:4 Dialog lokalt naringsliv

Under utredningen har flertalet samtal, intervjuer och maildialoger genomforts med det
lokala naringslivet. Inputen som behandlats och presenteras har inkommit fran flera
branscher i och kring Mjoélby kommun sasom gréna naringar, konst- och hantverksutdvare
samt verksamhetsutévare pa centrala gator i Skanninge. Urvalet av gréna néringar och
hantverksutovare ar baserat pd kommunens befintliga kontakter dar ett 10-tal verksamheter
har kontaktats och med drygt 50 % svarande.

Sammantaget ar verksamheterna positiva till Skanninge marken i sin helhet men endast ett
fatal ser en direkt effekt av eller gynnas av marknaden idag. Ingen av de svarande har
deltagit pa marknaden med en marknadsplats. Vad galler grona naringar sa ar kannedomen
relativt lag kring vad marknaden innebar med motiveringen av att marknaden vander sig till
fel malgrupp. Ett annat tydligt argument som lyfts ar att de vill styra besdkarna till sin egen
gard eller produktion. Vidare uttrycker samtliga att de idag inte Gvervager att medverka
med anledning av marknadens profilering, innehall, utmaning med produktsakerhet och
aterigen malgrupp.

Det finns dock element som skulle kunna vacka deras intresse av att delta. Nedan
presenteras dessa i hierarkisk ordning:

e Tematisk indelning - en tydlig inramning med likasinnade producenter, kluster av
goda grannar
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e Kvalitativ indelning — en tydlig inramning och marknadsforing av kvalitativa produkter
och narodlat/nérproducerat

e Marknadsféring for att na nya kundgrupper — inriktning hallbarhet, ekologiska
varderingar och direktférsaljning

e Sakerstallande av logistik, produktkvalitet i volym, svinnhantering

e Marknadsféring och nischade aktiviteter for att lyfta fram grona néringar/hantverk
genom tex historiska marknadsanor och aktiviteter sdsom aktiv odling

e Mgjlighet till placering inomhus/lokal/pop-up for att sakra produktkvaliteten

e Generellt mer marknadsféring och information till allmanhet

e Synliggdra samtliga marknadsaktorer via karta och fortydliga den tematiska
indelningen

De flesta ser ocksa positivt pa att kunna skapa ett samarbete med Skénninge marken. Detta
genom att skapa ett gemensamt marknadsforingspaket. Detta kan antingen synliggéras pa
marknaden som en info-point med en tydlig karta pa vilka ytterligare besoksmal som finns i
naromradet. Intressant ar dven att bredda marknadens inriktning via sociala kanaler och
skapa en nyfikenhet med berattelser kring de olika gardarna eller konstutévarna som man
bor besdka i anslutning till sitt besok pa marknaden.

Rorande de verksamheter som finns i direkt anslutning till marknadsomradet ar
uppfattningarna delade. Nagon ser enorma foérdelar med marknaden medan andra valjer att
halla stangt under marknadsdagarna. Det finns dock ett starkt intresse av en tydligare
planering av placeringar for marknadsknallarna sa att torg och gator kan nyttjas battre an
idag. Har lyfts liknande synpunkter som i de inkomna fritextsvaren att torgytan bor anvandas
pa ett annat satt for att 6ka inkludering.

2:5 Omvarldsbevakning

Under Sk@nninge markens 1000-ariga historia har det skett flera férandringar beroende av
den samhalleliga kontexten i saval lagar som regelverk, nya tekniker, kop- och resemonster
mm. Det finns ingen som kan kringga de naturliga forutsattningar som sker och att blunda
for eller motverka nya kontexter gynnar varken marknaden eller de féretagare som pa olika
satt ar involverade. Dérav ar det klokt att lara av andras framgang men ocksa att inte
upprepa eventuella misstag. | detta arbete har intervjuer och lardomar tagits fran tva olika
marknader, Rattviks marknad och Hoérby marknad

De absolut fraimsta lardomarna att verkar for ar:

¢ Kommunikation — Informera tydligt och i flera kanaler for att na alla berérda.

e Langsiktig planering — Borja planera direkt efter avslutat evenemang och ha en
tydlig strategi.

o Siakerhetsarbete — Det ar en kostsam men nédvandig del for att genomfora en trygg
och lyckad marknad.

o Okade kostnader - Fér att locka fler besdkare behdvs aktiviteter utdver knallarna,
sasom scener, ponnyridning och fotbollsaktiviteter — men dessa genererar extra
kostnader.
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e Forsiktighet med aterkommande knallar - For stora och snabba féréandringar i
knallplacering kan skapa oro och missndje, vilket kan leda till att knallar inte
aterkommer.

Ovriga viktiga lardomar att ta med i marknadens utvecklingsarbete &r:

o Effektiva bokningssystem och register pa aktorer

¢ Digitalisering av saval system som informationskanaler och marknadsféring
e Ekonomisk styrning och klimatsmarta |6sningar

¢ Medborgardialog och involvera lokalbor i marknadens utveckling

e Bredda utbud och 6ka produktkvalitet

e Arbeta med fler volontarer

e Mojliggodra scen och verka for mer underhallning

e Verka for en kontantfri marknad - framst kopplat till projektledning

UtGver ovan marknader har dven inspiration hamtats fran en storre marknadsfestival,
Malmofestivalen. Malmofestivalen ar en fest under atta dagar pa Malmés gator och torg
som startades 1985. Idag ar det Skandinaviens &ldsta stadsfestival dar. Staden fylls av
mat, aktiviteter, artister, forvéntningar och en massa manniskor. Med sina 1000
programpunkter inrymmer Malméfestivalen nagot for alla — oavsett alder, kdnsidentitet och
konsuttryck, sprak, etnicitet, religion, ekonomi, kulturell férkunskap och sexuell laggning i en
blandning av gastronomiska upplevelser liksom musik, dans, konst, workshops och
barnaktiviteter. Ca 90 st marknadsstand bestar av mat- och dryckesaktérer och ca samma
antal av marknadsknallar.

Inspirationstankar att ta med sig ar:

e Langsiktig planering — arbeta fram en strategi om 3 ar i taget med en tydlig vision

e Kommunal organisation som totalansvarig — béast forutsattningar fér hantering av
trygg- och sakerhetsfragor, rattviseprincip och inkludering.

e Arbeta med konceptet — bevara tradition men férnya utifran dagens férvantningar pa
hallbarhet och utbud

e Tematisering av innehall sdésom mat och dryck, underhallning, knallar,
féreningsverksamhet och dartill specifika avtal med var bransch

e Tydlig kommunikation och marknadsféring

2:6 Reflektion och rekommendation

Nedan foljer reflektioner och rekommendationer i relation till punkt 2:1 till 2:5.
Sammantaget visar alla intervju- och enkatsvar att det finns en stor karlek till Skanninge
markens fortlevnad och en stark dnskan om att den ska vidareutvecklas tillsammans. Karnan

i framforallt intervjuerna ar insikten om att man behover samarbeta mer for att ta nasta steg
och att det finns fler aktérer som bade kan och vill bidra.

Foljande insikter och lardomar bor spegla den fortsatta processen.
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e Tydligare samarbete mellan kommunen och féreningen

e Forbattra samarbetet med lokala féreningar och féretag

e Tydliggora kommunikationen bade internt och externt

e Langsiktig planering och uppféljning

e Marknaden behover locka fler knallar och bredda sitt utbud och 6ka produktkvalitet

e Marknadsféringen maste moderniseras och starkas digitalt

o Sakerhetsfragorna behover ses dver, sarskilt kring stora folksamlingar

e Baéttre planering av marknadsomradet for att optimera ytor och skapa mer dynamik
samt marknadsféring av kvalitativa produkter och narodlat/narproducerat

e Marknadsféring for att na nya kundgrupper och nischade aktiviteter

e Mgjlighet till placering inomhus/lokal/pop-up for att sakra produktkvaliteten

Rekommendation och fortsatt utredning:

o Skapa en tvéarsektionell arbetsgrupp i kommunen med samtliga relevanta funktioner for
effektivare kontakt och hantering av operativa fragor

o Skapa utskott inom kommunen f6r hantering av komplexa fragor sasom sakerhet och
markanvandning tillsammans med polis och raddningstjanst

o Skapa en lokal samverkansgrupp med aktuella féreningar och lokala féretagare i
Skanninge for okad delaktighet

o Utse en kommunikativt ansvarig som arbetar bade internet med information och externt
med marknadsforing i flera kanaler och att detta arbete sker aret om

o Skapa en medborgardialog med lokalbor och verka for starkt personlighet som
Skénningebornas marknad
Ma&jliggora nytt digitaliserat system for anmaélan, bokning, register och fakturering
Arbeta med proaktiv uppsékning av nya marknadsaktérer inom gréna
naringar/hantverk/konst

o Arbeta stegvis med nytt innehall och riktning med respekt for befintliga knallar

3. Organisatoriska férbattringsmojligheter

3:1 Organisation/agande och avtal

Sedan 2011 finns ett avtal mellan Mjélby kommun och Skanninge IK som reglerar Skanninge
marken. Avtalet har genom aren fornyats och det senast géllande avtalet som delgetts i
denna utredning ar tecknat 2016 (KOF/2016:22) med tva tillaggsavtal tecknade 2022 och
2024.

| avtalet regleras verksamhetsdriften av Skanninge marken dér det totala ansvaret for
marknaden tilldelats Skanninge IK, motsvarande ett koncessionsavtal. Avtalet specificerar
bland annat Allméanna férutsattningar, Kvalitetskrav, Utrustning, Marknadsomrade,
Uppfdljning osv.

| avtalet hanvisas aven till tidigare 6verenskommelser som idag inte kan tydas.
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2022 tecknas ett tillaggsavtal som reglerar elforsorining och 2024 tecknas ett
kompletterande avtal for drift av marknaden 2024 och 2025 dér bl.a. den tidigare avgiften
for ratten att bedriva marknaden upphort. Vidare reglerar det kompletterande avtalet fér
drift av Skdnninge marken 2024 féreningens redogorelse och dnskan om marknadens
fortsatta drift efter 2025 samt kommunens slututvardering och besked till férening senast
2025-09-30. Férhandling och forslag till nytt avtal ska vara genomférda senast 2025-12-31.

Se avtalet i sin helhet, bilaga 4 samt tillaggsavtal 1 och 2 i bilaga 4.1 och 4.2.
3:2 Finansiering

Finansiering och samtliga kostnader for Skanninge marknad aligger Skénninge IK. Fram tom
2023 har Skéanninge IK enl avtal betalat en avgift for ratten att bedriva marknaden/
markavgift om 33 500 kr/ar per 2016 som indexreglerats arligen. For 2024 och 2025 har
avgiften slopats enl tilldaggsavtal.

| grundavtalet (2016:22) har kommunen forbehallit sig ratten att faststalla prissattningen for
marknadsplatserna, dvs knallarnas platshyra. Kommunen har dven via tillaggsavtal 2022
traffat ramavtal med MSE gallande elavtal i syfte att underlatta for foreningen. Detta tolkas
dock av féreningen idag som en eventuell begransning i att férhandla om elpris vilket ar den
enkom storsta utgiften pa marknaden.

| utredningsmaterialet finns arsredovisningar fran Skénninge IK for 2023 och 2024. | dessa
kan utlasas att omsattning 2023 motsvarar ca 875 000 kr med ett resultat om ca 113 000 kr.
Omsattning 2024 motsvarar ca 920 000 kr med ett resultat om ca 153 000 kr.

Overskottet tillfaller Skanninge IKs idrottsverksamhet.

Av omsattning motsvarar personalkostnad ca 200 000 kr, driftskostnader ca 60-70 000 kr
samt kostnader fér marknaden sasom el, tillstdand mm ca 480-490 000 kr.

Mjolby kommun innehar darav inga kostnader forknippade till Skénninge marknad. Darav
finns en internfakturering motsvarande markavgift om ca 40 000 kr sedan tillaggsavtalet
2024.

Med anledning av géllande marknadslage framlagger Skénninge IK en 6nskan om att
kommunen ser éver en mojlighet till marknadsbidrag infor arets marknad. Forslagsvis en
garant till elkostnader och intaktsbortfall av marknadsaktorer.

3:3 Ledning och samordning

Det ar Skanninge IK som idag ansvarar for marknadens planering, genomférande, tillstand
mm. Organisationen som &r anlitad av/ingar i Skanninge IK bestar av en évergripande
ansvarig, marknadsgeneral, samt en person som skéter ekonomi och en person som
ansvarar for platsfordelning. Totalt motsvarar detta en omfattning om ca 25 % pa arsbasis.
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Utéver dem finns timanstéllda vid det praktiska genomférandes som hanterar bl.a. el och
logistik.

Marknadsgeneralen har kontakt med en kommunal tjansteman som agerar som bollplank
dar en uppfdljningsdialog ocksa sker. Generalen har aven kontakt med de olika
forvaltningarna som éar involverade for att 16sa tillstand och sékerhet sasom,
Samhallsbyggnad, Service och Entreprenad, Miljé och Halsa, samt Polis, Raddningstjanst
och MSE.

Det star dven tydligt att marknadens digitalisering ar kraftigt eftersatt. Detta visar sig bade i
vanliga Googlesokningar, hemsidans utformning, méjlighet till anmélan, register och
kontaktmajligheter till marknadsknallar, avsaknad av sociala kanaler osv. Da merparten av
tex anmalningar och fakturering sker manuellt medfér detta ett ineffektivt arbete samt risker
i uppfoljning och hantering av fragor kring tex sakerhet och vid en ev pagdende incident.

Kommunens har idag ingen direkt roll géllande ledning och samordning.

Utféraren medger att nuvarande organisation och ledning ar sarbar. Det beror pa flera
anledningar dér de framsta ar att organisationen idag ar:

e Personberoende

e Har bristande resurser

e Gamla systemverktyg

e Svarigheter till digital omstallning

e Dubbla “interna organisationer” (Idrottsférening och Skéanninge marknad)

e Utmaningar att forlita sig pa ideella krafter

e Svarigheter till effektivisering med kommunal samordning

e Avsaknad av strategisk riktning/satsning - langsiktigt avtal

e Har svaga marknadsfoéringsmajligheter

e Svikande marknadsintakter

Med anledning av nuvarande organisation och rollférdelning mellan bestéllare och utférare
ar det tydligt att forhallandet maste klargoras. Nuldagesanalysen pavisar att befintlig
organisation inte maktar med den forflyttning och riktning som identifierats av kommunen i
gallande uppdragsbeskrivning.

3:4 Ansvar

Det totala ansvaret for marknaden, dess ekonomi, genomférande och utveckling innehas av
Skanninge IK. Den roll kommunen har &r endast som bollplank vid ett par
avstamningsméten. Vidare sker ingen tydlig uppféljning och det rader en aningen delad
bild mellan bestallare och utférare om huruvida fragor, utmaningar och
utvecklingsmoijligheter behandlas och tas vidare.

Generellt ar bedémningen fran bada parter att ansvarsfrdgan ar ett problem for vidare
hantering av saval avtal, finansiering, ledning och samordning.
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Det behover ocksa uppmarksammas att uppfattningen om vem det ar som ansvarar for
Skanninge marknad ar oklar. Detta inbegriper saval de intervjuade personerna liksom den
enkadtundersokning som genomforts varav det ar en fraga som bor adresseras och
fortydligas bade intern och externt. | intervjuerna sa ar uppfattningen delad och i
enkadtundersokningen ar resultatet att 35 % menar att Mjolby kommun har ansvaret, 53 %
menar att det ar Skénninge IK och 12 % uppger annan ansvarig.

3:5 Reflektion och rekommendation

Nedan foljer reflektioner och rekommendationer i relation till punkt 3:1 till 3:4.

| uppdragsbeskrivningen beskrivs att “Idag drivs Skdnninge marken av en ideell férening i
samarbete med Mjélby kommun. Denna organisationsmodell har méjliggjort ett starkt lokalt
engagemang samtidigt som den fatt nédvandigt stéd fran kommunen.”

| nuldagesanalysen framgar att bilden om att féreningen och kommun driver marknaden i
samarbete inte helt stdmmer dverens med hur bade géllande avtal ar skrivet samt vad
involverade representanter fran bade férening och kommun kommunicerar.

Foljande punkter ar identifierade:

Avtalet ar ej ett samarbetsavtal eller ett uppdragsavtal med bidrag. Avtalet ar ett
koncessionsavtal dar bestallare/kommunen overlater all drift och risk till
utférare/féreningen.

Det finns brister i forstaelsen av vad flera punkter i avtalet innefattar dar varken
kommun eller férening kan klargéra innebdrden av vad tex att utféraren ska félja
samtliga f6r verksamheten tillampliga lagar, forfattningar, féreskrifter och anvisningar
betyder. En fraga som uppstar i detta sammanhang ar vilka lagar och riktlinjer som
géller for sakerhet utifran dagens samhallsdiskurs.

Brist i kvalitetskrav dar utforare ej foljt avtalet i form av tex undersdkningar om
besodkare, knallar och andra aktérers ndjdhet som ska genomfdras vartannat ar samt
att bestallare ej efterfragat detta.

Brist i allman uppfdljning dar utférare och bestallare ej dokumenterat vare sig
lyckade insatser, statistik, ekonomi eller utmaningar och forbattringsmojligheter.
Otydlighet kring dialog av intékter och kostnader samt vad som ar skéligt och
gorbart for utforare.

Otydlig uppfdljning gallande de ekonomisks forutsattningarna

Det ar oklart kring dgandeskap av marknaden och parterna har olika férvantansbild
pa vad respektive part ska leverera och stotta upp kring.

Med anledning av ovan foérvantansbild finns en delad syn pa vad kommunen ska
ansvara for och bista med i relation till utférare/férening.

Det finns en osékerhet kring vem som bar ansvaret for marknadens vidareutveckling
och dérav avsaknad av strategi.

Det finns ingen samordning inom och mellan kommunens férvaltningar for att
effektivisera arbetet for utforaren/féreningen.

Skanninge IK framléagger en dnskan om méjlighet till marknadsbidrag infér arets
marknad.
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Rekommendationer och fortsatt utredning:

1. Avtalsform behdver utredas vidare dar kommunens hallning blir avgérande for vilka
fragestallningar som behdver hanteras.

e Kommunen som huvudagare? Totalt ansvar for att marknaden genomfors (oavsett
partners)

O

o O O O O

Inhouse organisation - Mandat for strategi, planering, vidareutveckling, sakerhet,
tillganglighet, forflyttning och proaktivt arbete mm.

Balans kommunal kontra kommersiell verksamhet (positivt i Horby)

Mojliggora for fler foreningar/partners

Minskat lokalt engagemang (féreningar och boende)

Praktisk marknadserfarenhet (befintlig utfrare)

Kontaktnat marknadsknallar — (befintliga relationer)

o Kommunen som samordnare och stdttande roll?

O
O

o Mgjlig tjansteupphandling dar kommunen képer tjanster fér marknadens utférande

O O O O

Strategi och utveckling utférare (begransat handlingsutrymme)

Kommunens roll och krav — sékerhet, tillganglighet, konkurrens mm (tydligare
kravstallare)

Bistda med samordning i/mellan kommunala forvaltningar, foreningar féretag
Bista med delkomponenter sasom utformning, material och marknadsféring
(separata 6verenskommelser)

Operativ drift férening — tydligt delansvar - ersattning och villkor (bidrag? Intakter
parkering? Intdkter sophantering? mm)

Minskad risk for forening

Befintlig utforares intaktsmojligheter

Uppdragets innehall

Berakning av vardet pa tjansterna 6ver avtalsperioden

Lokal férankring - Oppen fér alla kommersiella aktérer

Olika upphandlingar for olika delar — mé&jliggor ev fler lokala parter och
foreningar

2. De ekonomiska férutsattningarna behover bearbetas mer och stéllas i relation till vad
som ar gorbart for bade kommun och férening/utforare.

o Ett 6kat bidrag/kostnadslattnader till féreningen leder inte per automatik till en
forflyttning och vidareutveckling

O

O
O

Utforares intresse och méjligheter till professionalisering och effektivisering i
relation till idrottsdel i verksamheten

Utforares drivkraft till proaktiv forflyttning mot tex gréna naringar och hantverk
Utforares drivkraft till fler samarbeten med tex lokala foreningar och foretag
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o Uppskattning av vardet av Skanninge marknads existens/fortlevnad fér Mjclby

kommun
o Interna kommunala resurser och férutsattningar for organisation av Skanninge
marken

Kostnadsriskfordelning mellan bestallare och utforare
Kostnadsfordelning/internfakturering mellan kommunala forvaltningar
Relation mellan Skdnninge marknad och andra evenemang dar bidrag/avtal med
foreningar finns

o Vardet av langsiktig uthallighet

o Organisations- och verksamhetskostnad i relation till kronor per invanare och ar

3. Bade ansvar, ledning och samordning behéver tydliggoras vilket grundar sig i
kommunens roll och kommande avtalsform. Tillkommande aspekter att beakta ar:

o En strategisk och hallbar marknad kréaver en langsiktig plan varav avtal bor skrivas
om 5 ar.

o Ett ev fullskaligt 6verlatande/upphandling kraver en vél strukturerad och
kompetensrik organisation for att uppfylla 6nskade malinriktningar.

o Oavsett avtalsform ar ett nara samarbete och uppfoljningsarbete med
kommunen en nédvandighet.
Oavsett avtalsform behéver kommunen goéra en tydlig roll-och kravférdelning.
Kommunen behdver gora en férdjupad riskbeddmning av konsekvensen mellan
organisatorisk framdrift och lokalt féreningsengagemang an var utredningen
hittills har lyft fram.

4. Logistiska férbattringsmojligheter

4:1 Lokala férutsattningar logistik

Vad géller tillganglighet till marknaden med tex bil, tdg och parkering ar merparten av
inspelen positiva. Vad galler samtal och intervjuer ar de flesta tillfreds med hur man kan ta
sig till marknadsomradet samt hur det fungerar med parkeringar och avsparrningar. |
enkatsvaren gar det dock att utlasa att det kan finnas en del att arbeta vidare kring.

Det som framkommit ar att det finns mer att 6nska kring exempelvis skyltning fér att guida
besokare battre samt fortydliga marknadsomradet. Det finns ocksa manga 6nskemal om att
optimera straken ock skapa en tydligare och mer genomténkt vég fran tex tagstation till
marknadsomradets och det karna.

Annat som framkommit ar den “fria marknad” gallande parkeringsplatser och ytor som finns.
Manga privata fastighetsdgare har parkeringsplatser mot betalning under marknadsdagarna
vilket till viss del gor parkeringsméjligheterna svaroversiktliga. Detta upplevs dock inte som
ett stort problem d& merparten av bescékarna ar aterkommande och bara “vet” vad som
galler.
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En annan aspekt som behover dversyn ar hur mark, vatten och toalettmaéjligheter kan nyttjas
for battre boendemdjligheter for marknadsutstallare och tivoliarbetare som ofta bor i sina
bilar under marknadsdagarna. Detta paverkar namligen viljan av att medverka pa
marknaden.

Antal besokare paverkar sjalvklart de logistiska férutsattningarna i samklang med arbetet
inom sakerhet. Idag anvands en uppskattningsmodell utifran antal parkerade bilar och dess
resenarer. Inom hela marknadens historia har siffran varit uppskattad och det har genom
aren patalats om huruvida osaker den egentligen ar.

Beddmningen ar att en tydligare och mer traffsaker modell behéver nyttjas och idag finns
manga verktyg for det. Siffran som kommuniceras har dessutom varit likvardig i manga ar
och héar bor fragan stallas om det verkligen ar ratt antal som kommuniceras eller om det har
blivit en viktig symbolsiffra for att starka varumarket och marknadens position som den/en
av de storsta gatumarknaderna i Sverige.

4:2 Lokala férutsattningar markyta och marknadsplatser

ldag anvénds en karta for marknadsomrade vad galler gator, torg och platser som togs fram
for ca 10 ar sedan vid tillstandsansdkan. Detta trots att forutsattningar andrats och antalet
marknadsaktorer minskat. Det framkommer tydligt att denna markplanering behover
optimeras. | utredningen framkommer manga aspekter att beakta i detta arbete, dels de
befintliga knallarnas 6nskemal och fortur till specifika platser, mojligheter till att locka nya
marknadsaktorer och inkludera fler parter liksom att férenkla for besokare.

Alla kommersiella utovare inom tex handel har en mycket tydlig planering av sitt kundvarv i
butiken. Detta for att leda kunden genom hela sortimentet, gora det enkelt att hitta samt att
bjuda pa olika upplevelser och vécka nyfikenhet fér nya produkter. Forskning har under
manga ar aven visat att “déda transportstrackor”, tex ytor forbi stangda fasader eller
outhyrda lokaler/ostimulerande skyltfénster gor att manniskor tappar intresse och far en
samre uppfattning.

| stort sett samtliga intervjuade personer och féretag liksom manga svar i enkaten uttrycker
en stark 6nskan om att effektivisera och tematisera marknaden. Detta kan genomféras pa
flertalet satt sasom att utga fran befintliga befintliga/aterkommande marknadsutstallare, fylla
luckor och ta bort onédig markyta.

Vidare finns 6nskemal om en tematisering och klusterindelning. Har behdvs vidare analys

kring hur detta kan genomfdras rent praktiskt liksom att dialog bor féras med ett urval av
aterkommande marknadsknallar.

4:3 Risk och sakerhetsanalys

Skanninge IK har dialog med bade Raddningstjanst och Polis och infér marknaden och
uppfyller de krav som stélls, tex pa passage for utryckningsfordon. Féreningen har dven
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vidtagit atgarder som tex betongsugga vid infart efter dadet i Stockholm. Det finns dock
ingen dialog med Sakerhet inom kommunen varav varken kontaktperson i kommunen eller
ansvarig enhet har ndgon insyn i foreningens sakerhetsarbete. Det finns inte heller nagon
uppfoljning fran bestéllaren i denna fraga.

Vid fragor gallande utokad sakerhet utifran dagens samhéllskontext framgar en avsaknad av
bade analys, planering och hantering. Med tanke pa att marknaden drar ett stort antal
besokare, dar de sjalva uppger ca 120 000 besokare, ar det alarmerande och ganska akut
att gora en plan for olika risker och riktlinjer for krishantering vid potentiell incident.

Utredningen visar dock att detta ar ett omrade déar féreningen saknar bade kompetens och
erfarenhet varav bedémningen ar att kommunen gér en insats med en dvergripande
oversyn redan till arets marknad.

Vad géller analys av risker och riktlinje vid en ev incident bor flertalet omraden ses Gver. Det
ror rutiner, roller och ansvar vid tex pagaende incident, finns interna kommunikationsvagar
mellan utforare, polis, kommun samt utrustning for att kommunicera med marknadsknallar
och besokare, framtagning av checklistor for olika situationer osv.

4:4 Reflektion och rekommendation
Nedan foljer reflektioner och rekommendationer i relation till punkt 4:1 till 4:3.

Oavsett vilken plats en person besdker ar det viktigt att den uppfattas som valkomnande,
att det ar enkelt och smidigt att ta sig till plasten liksom att rora sig runt och hitta pa platsen.
Det ar aven klokt att ténka detta hela vagen, dvs bade infor besoket liksom pa platsen.
Vidare kommer detta att fa en storre roll i detta sammanhang i.0.m. ambitionen att
inkludera flera naringar och nya kundgrupper.

Utredningen pavisar i detta element en viss hemmablindhet dar man férutsatter att alla
hittar, vet hur det ser ut och i viss man en “radsla for att forandra for mycket”. Det
sistnamnda ska dock tas med allvar i den bemarkelsen att foréandringen inte far ga for
snabbt. Papekas bor dock att flera foreslagna steg d@ndock kommer ge effekt i nartid.

Foljande punkter ar identifierade:

e Omradesplaneringen ar ca 10 ar gammal och behdver uppdateras

e Flera strak ar outnyttjade

e Oppen planering kréavs vad géller befintlig innehallsplacering, tex hur torget nyttjas

e Varsamhet kravs och risker finns med att hantera befintliga/aterkommande knallar vid
snabb foréandring

e Manga marknadsaktérer med samma och liknande innehall - bér detta utbud
minskas?

e Mojliggor relevanta ytor for teman

e Skyltning pa plats behover forbattras
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e Béttre samordning pa parkeringsplatser

e Osékra besokssiffror

¢ Ingen dialog och beredskap med kommunens sakerhetsavdelning
e Avsaknad av riskanalys

e Oklara rutiner i forebyggande syfte

e Bristiansvar och roller for sékerhetsarbete

e Avsaknad av riktlinjer vid olika incidenter

e Avsaknad av relevant efterarbete

e Avsaknad av checklistor

e Planering for en kontantfri marknad

Reflektion och fortsatt utredning:

e Planera marknadsomradet utifran dagens férutsattningar

o Utga fran karta med befintliga/aterkommande marknadsaktorer — vilka luckor
behover fyllas pa de mest centrala straken, vilka kan erbjudas en mer attraktiv
plats, vilka sidogator kan tas bort och vilka gator bor fyllas for ett bra kundvarv

o Skapa en kontaktperson/arbetsgrupp for att se dver optimering av
marknadsomradet samt férutsattningar for Gvernattningsmajligheter for
marknadsaktorer

o Planera for hur besokare leds till/fran stationen —
Stationsgatan/Link&pingsgata/Skolgatan osv

o Forbattra dversyn av marknadsomradet och parkeringsplatser dit trafik/besokare
ska styras

o Sakerstéll bescksantal genom verktyg, tex besoksmatning via mobiltelefon

e Tydliggor synlighet
o Forbattra skyltning och ta fram kartor pa marknaden och dess marknadsknallar
o Skapa en plats for en infopiont

e Tematisk indelning
o Skapa koncept for och avsatt temayta, forslagsvis torget, redan till nasta ar och
mojliggor ett omrade for grona naringar/hantverk
o Avsatt temayta for nya aktorer/nyheter pa marknaden

e Arbeta férebyggande med sédkerhetsfragor och uppratta en riktlinje for krishantering
o Skapa ett samarbete/arbetsgrupp mellan sékerhetsavdelning och utférare
tillsammans med polis och raddningstjanst
o Arbeta fram en manual med riktlinjer for ansvar och roller samt hantering,
kommunikation och dialog efter ev incident
o Genomfér en krisévning med relevanta aktérer en gang per ar
o Ta fram checklistor som kan nyttjas av utférare och marknadsaktorer
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5. Utdkat samarbete

5:1 Lokala férutsattningar gréna naringar och hantverk

| naromradet Skanninge och Mjolby kommun finns flertalet aktérer inom gréna naringar
liksom hantverk, konst och kulturutdvare. Vi kan uttryckligen se av bade enkétsvar, intervjuer
och den onskade riktningen att det finns en stor efterfragan av dessa produkter pa
Skanninge marknad samtidigt som utforare signalerar en utmaning i att attrahera dessa. |
besoksankaten ar vardet endast 5,0 vilket signalerar att det finns stor forbattringspotential.

Dérav har ett drygt 10-tal aktorer, som finns i kommunens natverk, inom dessa
verksamhetsomraden kontaktats for intervju eller att besvara ett antal fragor via mail. Ingen
av de responderande har deltagit pa marknaden och endast nagon enstaka har varit i
kontakt med Skdnninge marknad tidigare.

Skanninge IK har gjort upprepade forsok att fa narliggande grona naringar att delta pa
marknaden men medger att det finns mer proaktivt arbete att genomféra.

Den mest genomgaende uppfattningen ar att marknadens koncept inte passar in med det
som verksamheterna erbjuder och star for. Aktorerna stravar efter och arbetar for en hog
produktkvalitet och har noga tankt igenom sitt koncept och varumarke. Bilden av Skanninge
marknad ar att utbudet ar av billig karaktar med manga “slit-och-slang” produkter samt att
den inte stodjer verksamheternas varderingar kring hallbarhet och direktférséljning. Vidare
finns det flera logistiska utmaningar som behover |6sas vad géller bade personella och extra
tid i relation till omsattningsmajligheter, svinnhantering samt kvaliteten pa produkterna i
stora volymer under marknadsdagarna.

De aktorer som driver ordinarie verksamhet inom gréna naringar och hantverk behdver se
en strukturell forbattring, tydligare koncept med ekologisk riktning och profilering for att na
nya kunder, samarbeten med Gvriga inom branschen, mer och tydligare marknadsféring, fler
mojligheter till marknadsplatser och goda grannar liksom en logistisk plan dar
tillvaxtmojligheter diskuteras for att medverkan ska vara aktuell.

5:2 Lokalt engagemang boende och verksamheter

Det finns ett stort engagemang for Skanninge marknad fran boende och andra som driver
en verksamhet i Skanninge. Det vittnar bl.a. det stora antal svarande i bescksenkédten om
liksom det fortag och féreningar som intervjuats. Skanninge marknadens varde ar hogt
skattad och en viktig del av Skanninges identitet.

De finns manga forslag som lyfts fram under utredningen som gar hand i hand med vad

lokala fortagare uttryckt. Den rada traden ar battre utbud och variation, mer kultur och
underhallning samt tydligare information och marknadsféring.
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| tillagg ar det viktigt for fortagare och féreningar hur marknadsomradet byggs och skapar
forutsattningar for alla dven under marknadsdagarna. Har syftas till vilka strak som nyttjas for
att driva trafik till butiker. Ett férslag som framkommer ar att differentiera marknadspriset pa
mindre attraktiva gator for att andock starka flodet, tex pa Stationsgatan och
Linkopingsgatan.

Det lyfts dven att lokala féretag och féreningar bor prioriteras mer vad galler tex placeringar,
kostnader och ges maojlighet till battre inkludering. Utéver finns en stark vilja fran primart
foreningar att delta inkluderas mer i marknaden. Det finns saledes en mojlighet for
marknaden att involvera fler kompetenser och upplevelser i marknadens koncept sasom
koppling till Skanninges historia samt mer underhallning.

En frdga som vicker manga kénslor i badde enkét och i samtal &r Oltiltet och primart dess
placering men det finns dven forestéllningar om osund konkurrens. Det uttrycks att torget
med fordel bor anvéandas till annat sasom for gréna naringar och hantverk. Da detta ar en sa
pass aktiv fraga i utredningen dr bedémningen att den behdver hanteras och diskuteras
vidare.

5:3 Lokala samverkansmojligheter

Det finns ett tydligt dnskemal fran bade kommun och flera lokala féreningar att 6ka
mojligheter till samverkan. Idag finns en otydlighet kring férvantningar pa varandra och vilka
aktiviteter som kan inrymmas i marknadens utbud. Dialogen mellan utférare och andra
lokala féreningar uppfattas som aningen frostig dér slutsatsen ar att detta framst beror pa
strategisk riktning, personell tidsbrist och behov av intékter och forsaljningsmaojligheter.

Medskick fran féreningar ar att nyttja dess kompetens i att tillféra aktiviteter som de ar starka
pa sasom barnaktiviteter, aktiviteter kopplade till Skanninges historia liksom att synliggéra
fler aktiviteter i Skédnninge under andra delar av aret.

Utover forstar féreningarna den komplexa situation som Skanninge IK star infér med tex
svikande antal marknadsknallar. Har belyser de dock majligheten till att stétta upp i
planering och utveckling genom att tillsammans verka for tydligare struktur, tematisk
indelning, med varierat innehall och 6kad marknadsforing.

Manga lokala foretagare uttrycker ocksa en vilja till dkat samarbete och fler gemensamma
aktiviteter. Genom battre dialog kan fler butiker arbeta med att stélla ut varor och bli en del
i marknaden. Vidare ser de ocksa en potential i att skapa battre tema och indelning av
utbudet samt att sakerstalla att straken i anslutning till butikerna fylls till fullo for att skapa
mer flode av besokare. Det finns dven synpunkter kring att géra marknaden mer relevant for
bade yngre och aldre personer. Andra méjligheter som lyfts ar att det ska vara en differens i
prissattning for lokala foretag samt att det kan vara klokt att inkludera andra populara
aktiviteter sdsom bakluckeloppis.

Aven gréna naringar och kulturutévare eftersdker battre samarbeten. Det ror sdval innehall
och koncept som de tillsammans med andra likasinnade kan skapa for 6kade férutsattningar
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och fler kunder samt att lyfta varandra och héanvisa till de lokala gardar och utstéllningar som
finns. Genom att 6ka kdnnedomen om deras verksamheter kan de fa fler besokare aven pa
andra tidpunkter an vi marknaden. De ser ocksa méjligheter till sampaketering i direkt
anslutning till Skanninge marknad.

5:4 Regionala och nationella samverkansméjligheter

Av vad utredningen visat finns det idag ett begrénsat samarbete mellan olika marknader.
Samarbetena bygger framst pa personliga kontakter som de marknadsansvariga knutit med
varann vid tex besok pa olika marknader. | de tre omvarldsdialoger som forts inom
utredningen vittnar ingen avdem om nagon narmre kontakt med andra forutom “externa”
marknadsbesdk, dvs utan dialog eller intern analys och erfarenhetsutbyte.

Det finns dven en nationell forening, Tomer — Torg och Marknadsknallarnas Ekonomiska
Riksforening. De driver bl.a. fragor om att forandra den ambulerande marknadshandelns
villkor och arbetssituation, utger en arlig marknadsguide samt erbjuder férsdkring.

Skanninge IKs marknadsgeneral har god dialog med Tomer samt har uppbyggda relationer
och erfarenhetsbyte med en del andra marknader vilket ger en bra grund och en relevant
uppfattning om aktuellt lage. Det ar dock aningen oklart huruvida djupgaende information
och analyser som delas dessa emellan.

Med erfarenhet fran andra natverk inom bestks-, destination- och platsutveckling samt
mojligheter till att bredda bade input samt paketeringsmaéjligheter for att na nya malgrupper
och kunder finns utvecklingspotential. For att na utpekade mal behéver dialog, kdannedom
och natverk ses dver med exempelvis regionala aktérer sésom Visit Ostergétland, LRF
Ostergétland och Vreta Kluster. Det skulle ocksa vara positivt att &n mer se éver vilka
erfarenheter och tjanster Tomer som ar rikstackande kan bista med.

Vidare finns ett 6nskemal fran de lokala gréna naringarna och konst- och kulturutévare att
skapa mojlighet till sampaketering och synlighet via Skanninge marken.

5:5 Reflektion och rekommendation
Nedan foljer reflektioner och rekommendationer i relation till punkt 5:1 till 5:4.

Samarbetsviljan ar stor och flera verksamheter inom de utpekade riktningarna ar villiga att se
over mojligheterna med ett deltagande och samarbete kring Skdnninge marknad.

Foljande punkter ar identifierade:
e Oattraktivt koncept - riktning att begransa lagprisvaror och oka hallbara produkter
inom gréna naringar och hantverk
e Brist pa ekologisk riktning
e Logistisk problematik med svinnhantering och kvalitativ produktvolym
e Resursbegréansning av personal och tid
e Bristidialog och samverkan
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e Oklarhet kring ldnsamhet och tillvaxtmojligheter

e FEjfordelaktig marknadsplatsplanering

¢ Oflexibel marknadsplatskostnad

e Behov av starkt flode pa utpekade “féretags-gator”

e Bristi inkludering for fler féreningar

e Battre nyttjande av torget — adressera bilden av oltaltet

e Mojliggor fler aktiviteter — tex barnaktiviteter, historiska inslag och bakluckeloppis

e Brist i marknadsféring

e Oka samarbetet med tex Visit Ostergétland, LRF Ostergétland, Vreta Kluster och
Tomer

e Mojliggor synlighet och sampaketering for lokala aktorer

Rekommendation och fortsatt utredning:

e Marknadens forutsattningar till andrad riktning och koncept behdver utredas vidare

O

Skapa ett samarbete/arbetsgrupp med ett urval lokala gréna naringar och
konstaktorer

Arbeta fram en plan fér tema, placering, logistik, resursoptimering och
|dnsamhetsmojligheter

Applicera dessa synpunkter pa arbetet med marknadsomradesplanering och
tematisk indelning

Arbeta med proaktiv uppsokning av nya marknadsaktorer inom grona
naringar/hantverk/konst

e Skapa ett storre samarbete mellan lokala féreningar i Skanninge

O
O

Bjud in samtliga foreningar och konkretisera vad varje férening kan bidra med
Skapa en méjlighet for alla att bidra till innehall, historisk koppling, underhallning
mm

Sakerstall fortsatt samordning mellan féreningar och inkludera tanken i arbetet
med avtalsform och samarbetspartners

e Skapa en medborgardialog med lokalbor

O

Skapa ett forum for dialog med boende i Skanninge under forflyttingsprocessen
— bade informativt och paverkansmajlighet

Nyttja garna befintliga natverk och féreningar som dialogplattforn.

Verka for starkt samhorighet som Skanningebornas marknad

e Adressera fragan om "Oltiltet”

O
O
O

Red ut och klargér fakta for placering och villkor

Ta fram en policy eller riktlinje for konkurrens

Se Over alternativa placeringar och koppla det till arbetet med
marknadsomradesplanering och tematisk indelning

e Oka samarbetet med lokala, regionala och nationella natverk

O
O

Delta pa befintliga natverk for att mojliggéra samarbeten
Skapa ett forum for erfarenhetsutbyte med de aktdrer som ar bast lampade
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o Genomfér minst ett marknadsbesok med “intervju” av marknadsansvarig och
analys av upplagget

6. Profilering

6:1 Platsvarumarke och historisk profil

Skanninge marknads profil ar idag framst kopplad till tradition och upplevelsebilden fran ett
par generationer tilloaka. Det finns ingen synlighet av vare sig kommunens platsvarumarke
eller marknadens varumarke utéver namnet och logotypen som varumarkesskyddades av
Mjolby kommun 2004.

Den lokala identiteten och hur marknaden speglar Skanninges traditioner far ett medelvarde
om 5,0 i enkdtundersdkningen vilket i linje med samtliga intervjuer visar att det finns en hel
del som kan forbattras.

Skanninges historia ar bade rikt och spannande och det finns stor potential i att lyfta den.
Utredningen visar ocksa pa att det finns en efterfragan att lyfta det “gamla Skénninge” med
konkreta historiska anekdoter liksom majligheter att synliggora berattelser fran marknadens
historia sdsom Elefantupproret, 1800-talets néjesutbud eller starka profilen som antogs i
mitten av 1900-talet— en marknad med traditioner fran medeltiden med teater,
konstutstallning, hemslojdsutstélining, utstéllning av bilar och traktorer, riduppvisning,
idrottsmassa, nojesfalt och konsert.

En viktig profilriktning som ligger val i tiden och i linje med utredningsmalet ar hantverk och
grodor som var starka inslag under1800-talet. Har finns férutsattningar for att tydliggora
deras roll historiskt och vidga den hallbara och ekologiska aspekten som &r nu gallande. Pa
sa satt behalls den gamla traditionen omdanad i modern tappning.

6:2 Utveckling hemsida och sociala kanaler

Vad galler befintlig hemsida och sociala kanaler sa finns det mer att dnska. Féreningen har
inte haft resurser att genomféra nagon uppdatering pa manga ar. Det ar dven en total
avsaknad av marknaden pa sociala kanaler vilket medfor att en stor malgrupp aldrig far
vetskap om marknaden, vare sig dess existens, innehall eller som uppmanar till besok.

Skanninge markens hemsida uppfattas som omodern, otydlig och oinspirerande och aven
har saknas marknadsféring som uppmanar till besok eller vad man kan férvanta sig. Vidare
finns oerhord potential till att lyfta bade medverkande aktérer samt lokala foretagare pa
bade hemsida och via sociala kanaler.
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| dagens samhalle ar det en sjalvklarhet att finnas pa i.a. f. sociala kanaler och i marknadens
fall ar det dven relevant med en mer utvecklad hemsida. Har finns saledes mycket arbete att
genomfdra men samtidigt ar det en lagt hangande frukt.

Bade hemsida och sociala kanaler bor hanteras aret om och locka till bdde nya
marknadsaktorer liksom besdkare. Genom en enkel storytelling kan bade koncept, innehall,
nyheter och en férvantan byggas och darav intresset dér marknaden 6ka. Kanalerna kan
aven fungera som ett dialogverktyg med marknadsknallar.

6:3 Marknadsanalys

| samtliga intervjuer och samtal framgar det att marknadsforingen behover starkas. Manga
av dagens besokare ar aterkommande besokare dar merparten varit pa marknaden fler &n
10 ganger varav de inte uppger att mer information eller marknadsféring behévs. Daremot
gar det att utlasa att nyare besokare upplever svag marknadsforing och otydlig information.
For att genomfora en forflyttning och. dessutom na nya malgrupper och en yngre publik
krévs dock flertalet insatser.

Att starka Skanninge Markens varumarke och attraktion genom en modern digital narvaro
och malgruppsanpassad marknadsféring bade lokalt och nationellt &r av stor vikt. Strategin
syftar till att bygga forvantan infér marknaden, 6ka kannedomen, locka fler besdkare samt
skapa langsiktigt engagemang fér marknadens historia och framtid.

Hemsida bor vara modern och responsiv och fungera som navet fér all kommunikation kring
Skanninge Marken 2025. Sociala Medier och narvaro handlar om att skapa engagemang,
bygga forvantan och synliggéra marknaden I6pande genom aret. Contentplan - aret runt.
Tidplanen delas in i olika faser och genomférande.

Se fullstdndig strateqi, bilaga 5 - Strategi fér digital ndrvaro och marknadsféring.

Hemsidans mal bor innehalla:

e Berattelse & identitet: Férmedla marknadens historia, tradition och betydelse genom
text, bild och video.

e Praktisk information: Tydlig information om datum, plats, parkering, boende,
tillgénglighet och kontakt.

e Karta och schema: Integrerad karta med platsmarkeringar och programoversikt Gver
evenemang.

e Multimedia: Bilder, videoklipp och intervjuer fran tidigare ar skapar kénsla av
gemenskap och forvantan.

¢ On-page SEO: S6kmotoroptimering med relevanta nyckelord sasom "Skanninge
Marken 2025", "marknad i Sverige" m.fl. for att 6ka synligheten i organiska sok.

Facebook, Instagram och potentiellt TikTok bor innehalla:
e Historiska tilloakablickar: "Sa har sag det ut pa 80-talet..."
e Nedrakning: "100 dagar kvar till folkfesten!"
e Hojdpunkter fran tidigare ar (video/bild)
e Fokus pa forséljare & upplevelser med reportage fran olika utstallare.
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e Realtidsinnehall under sjalva marknadsdagarna.
e Eftermarknadsinlagg: Summeringar, tackinldagg och testimonials.

6:4 Paketering och starkt beséksnaring

Skanninge marknad lockar ca 120 000 besdkare till Mjolby kommun och Skanninge varje ar
och ar den storsta besoksattraktionen i antal besdk under en tvadagarsperiod. Att
mojliggora ett starkare erbjudande for att lyfta hela destinationen, beséksmal i form av
gardsbutiker, hantverk och unika foretag och 6ka gastnatter ar idag en outvecklad potential.

Att klustra ratt verksamheter med varandra och att ha goda grannar ar ett valkant koncept
for att 6ka attraktivitet inom handel. Konkurrens i all dra men det handlar om att attrahera
kunden till platsen, i detta fall Skédnninge marknad och Mjélby kommun. | utredningen kan vi
se att detta ar en stark forfragan fran verksamheterna inom gréna naringar, kultur och konst.

Fragestallningarna om hur marknaden kan utveckla langsiktiga samarbeten med lokala
foretag for msesidig nytta samt pa vilket satt marknaden kan framja lokalproducerad och
ekologisk mat innefattas aven av hur paketering och marknadsféring genomfors. Det finns
namligen en efterfragan att férlanga besoket, fa marknadsbesdkarna att upptacka
gardsbutiker samt att fa dem att aterkomma till kommunen och Skédnninge aven vid andra
tillféllen under aret. Férslag som framkommit ar tex att skapa en infopoint pa marknaden
samt att synliggora vilka verksamheter som finns i ndromradet och samt att locka besdkare
till andra evenemang i och runt Skénninge.

Beddmningen ar att en nédrmre dialog med relevanta aktorer kravs och en kartlaggning over
besdksmal och besdksanledningar behdver sammanstallas.

6:5 Reflektion och rekommendation

Nedan foljer reflektioner och rekommendationer i relation till punkt 6:1 till 6:4. Skanninge
marknad har funnits i ca 1000 ar och ar i sig ett starkt varumarke. Att enkom forlita sig pa det
och invaggas i att "alla bara vet” vilket ar en vanligt aterkommande fras i utredningen ar
dock riskabelt. Ett varuméarke behover vardas samt anpassas och synliggoras pa gallande
plattformar och i det gallande samhéllssammanhanget for att fortsatta vara relevant.

Foljande punkter ar identifierade:
e Brist pa koppling till Skdnninges historia
e Avsaknad av berattelsen om marknaden
e Outnyttjad koppling till traditionerna fran medeltiden
e Otydligt nyttjande av logotyp
e Mojliggor synlighet for lokala foretag
e Bristien arlig marknadsplan
e Bristi digital narvaro
e Outnyttjad hemsida
e Avsaknad av sociala kanaler
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e Avsaknad av att lyfta deltagande marknadsaktorer

e Ej fordelaktig beskrivning av Skédnninge som helhet

e Outnyttjade mojligheter till att na nya kunder

e Bristi ett helhetstank och paketering av Skanninge som beséksmal
e Frénvaro av varumarkesanpassning

Rekommendation och fortsatt utredning:

e Fortydliga Skanninges och marknadens historia

O
O

Specificera ett par nyckelhdndelser och uspar som ska identifiera marknaden
Bearbeta logotypen sa att den kan nyttjas till fler andamal (OBS! Behover inte
andras men anpassas for dagens plattformar)

Skapa en koppling mellan da och nu historiskt, tex mellan grédor och hantverk
fran 1800-talet till hallbarhet ekologiska aspekter som &r nu gallande

e Verkstall Strategi for digital ndrvaro och marknadsféring samt en
varumarkesanpassning

e Ta ett samlat grepp om paketering av Skdnninge, dess naromrade och Skanninge
marknad

O

Mojliggor synlighet for lokala foretagare pa marknaden via tex en infopiont
Paketera samtliga lokala aktorer i en karta med kort foretagspresentation
Presentera olika evenemang som Sker. | Skanninge under aret sasom
Lindbladsdagen och Birger Jarlsdagen

Skapa olika besckspaket —

Exempel 1 - en dag pa Skénninge marknad, dvernattning pa Spangholmen eller
Miskarp och en dag med besok pa Gripenbergs gardsbutik, Ladugard 1898 och
Lyckans land

Exempel 2 - en dag pa Skanninge marknad, 6vernattning pa Mjolby stadshotell
och en dag med kurs pa Ateljé Denero och/eller Studio Krax.

7. Slutsatser och rekommendationer

Rapportens slutsatser presenteras genom att kort sammanfatta nulage och utredningens
utmaningar. Dérefter 6vergripande svar pa utredningens huvudfragor som en grund till en
kommande handlingsplan och slutligen vilka fragor som &r mest prioriterade att hantera
tillsammans med lagt hdngande frukter som kan verkstéllas ratt omgaende samt vad som
ingar i den langsiktiga forflyttningen i linje att na utredningens mal.

7:1 Slutsatser

Utredningen kan pavisa en rad olika konkreta I&sningar och férslag i flera av de
overgripande fragorna som innefattas i utredningsunderlaget dér en del kan implementeras
i olika former i nartid. Har har nuldgesanalys och dialog med lokala foretagare, gréna
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naringar, konst och kulturutévare, omvarldsbevakning liksom kommunala tjansteméan och
representanter fran Skanninge IK pavisat ett stort engagemang i Skéanninge marknad och en
vilja till bade vidareutveckling, delaktighet och mojlighet att testa nya arbets- och
angreppssatt for att skapa férandring.

Det utredningen inte kan klarlagga i detta skede ar dock huvudfragan om Skanninge
markens dgandeskap dar det finns oklarheter kring vilken hallning bestallaren, i detta skede
kommunen, och utforare, i detta skede Skanninge IK, dnskar, kan liksom férmar att hantera
den organisatoriska uppvaxling som onskad forflyttning kraver. Faktorer som paverkar detta
ar t.ex. att befintlig organisation ar liten och personberoende, svarigheter till kommunal
samordning och avsaknad av langsiktig strategi.

Utredningen har konstaterat att forhallandet mellan bestéllare och utforare ar otydligt och
har brister i saval ansvar, rollférdelning liksom att samarbetet kan forbattrats markant varav
marknadsavtal och de organisatoriska forutsattningarna for fortsatt utveckling behover
adresseras mer djupgaende. Faktorer som paverkar ar t.ex. forstaelse av innebdrd i befintlig
avtalsform, brist i kvalitetskrav och uppféljning, oklar férvantansbild och ekonomiskt ansvar.

Vidare sa har dven andra aspekter sdsom oro och oklarheter till utredningens syfte och mal
paverkat processen. Detta framst i form av mer varsam hantering, viss fértroendebrist mellan
forening och kommun och dérav svarighet till att halla avsatt tidplan om organisatorisk
fragestallning i utredningsunderlaget.

Ytterligare en fraga som vuxit under utredningens gang ar fragan om utdkad sakerhet utifran
dagens samhallskontext Med tanke pa att marknaden drar ett stort antal besokare, ca

120 000 besokare, ar det alarmerande och ganska akut att géra en plan for olika risker och
riktlinjer for krishantering vid potentiell incident. Har gors bedémningen att kommunen bor
gobra en insats med en dvergripande Sversyn redan till arets marknad.

| detta sammanhang vacks bl.a. fragan om vilken kravstéallning som kan goras fran en
kommun till en privat aktor gallande tex risk och sakerhetsarbete.

| tillagg till kravstallning och relationen till ansvar och helhetsperspektiv finns aven
inkluderingsaspekten. Har finns inte en direkt I6nsamhetskoppling for den privata aktoren i
nartid. Det ar manga olika parter som béade innefattas och blir paverkade av marknaden och
det kan vara svart att halla ihop helheten for en "extern” utférare. Har satts kontrasten
mellan det kommersiella och I16nsamma, som en foretagare ar i behov av, i relation till det
helhetstank och en inkludering av alla som en kommun maste forhalla sig till. Med att
inkludera alla asyftas kommunens ansvar att foretrada hela kommunen géllande samtliga
foretag, tillganglighetsfragor samt medborgarfragor oavsett alder, kénsidentitet och
konsuttryck, sprak, etnicitet, religion, ekonomi, kulturell férkunskap och sexuell laggning.

Slutsatsen ar att behovet av marknadens organisatoriska forutsattningar har underskattats
och ar darav en prioriterad fraga att arbeta vidare med.

Annat att beakta i denna utredning det nastintill obefintliga underlag som finns fran

befintliga marknadsknallar dar det visat sig mycket svart att framst na marknadsaktorerna
och i sin tur fa en aterkoppling, d.v.s. svar pa den enkatundersokning som togs fram.
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7:2 Grund till kommande Handlingsplan

| samband med analysarbetet breddades utredningens innehall en aning vilket framgar i
rapportens kapitel. Det innefattar tex en omvarldsbevakning, analys av boende och
besoksuppfattningar, genomférd marknadsanalys, Gversyn av paketering och starkt
besdksnaring.

Har foljer en kortfattad sammanfattning av de 6vergripande fragorna som utredningen
skulle besvara samt tillagg liksom rekommendationer kring hantering av sakerhet. Detta
ligger saledes till grund for en kommande handlingsplan.

e Samarbete med lokala féretag och féreningsliv - Hur kan marknaden utveckla
langsiktiga samarbeten med lokala féretag for dmsesidig nytta och vilka mojligheter
finns for foreningslivet att bidra till och dra nytta av marknadens verksamhet?

O

O
O
O

Battre planering av marknadsytorna och flexibla marknadsplatskostnader

Stark flodet pa utpekade "foretags-gator”

Planera for annat nyttjande av torget, sdsom tema gréna naringar/hantverk
Bjud in samtliga foreningar och konkretisera vad varje férening kan bidra till vad
galler innehall, historisk koppling, underhallning mm

Sakerstall fortsatt samordning mellan féreningar och inkludera tanken i arbetet
med avtalsform och samarbetspartners

Mojliggor synlighet och sampaketering for lokala féretag och féreningar
Synliggdra samtliga marknadsaktorer och lokala foretag via karta

Okad digital marknadsféring

e Starkande av de grona naringarna - Pa vilket satt kan marknaden framja
lokalproducerad och ekologisk mat och hur kan samarbetet med lokala lantbrukare
och producenter intensifieras for att oka deras narvaro pa marknaden?

O

Tydliggdr marknadskoncept och oka riktning mot hallbara produkter genom att
patala en hég produktkvalitet och nyttja naringarnas egna varumarken som
kvalitetsstampel.

Arbeta fram en plan fér tema, placering, logistik, resursoptimering och
Idnsamhetsmajligheter liksom marknadsomradesplanering och tematisk
indelning.

Arbeta med proaktiv uppsokning av nya marknadsaktérer inom grona naringar
Mojliggor synlighet och sampaketering for de grona naringarna

Okad marknadsféring och digital ndrvaro samt nischade aktiviteter sdsom
ekologiska perspektiv och aktiv odling

e Fréamjandet av hantverk och lokalt kulturarv - Vilka strategier kan anvandas for att
attrahera fler lokala hantverkare och hur kan marknaden stédja bevarandet av
utvecklingen av traditionella hantverk?

O

O

Skapa forutsattningar fér marknadsplats inomhus/lokal/pop-up for att sékra
produktkvaliteten

Tematisk indelning — en tydlig inramning med likasinnade producenter, kluster av
goda grannar
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Arbeta med proaktiv uppsokning av nya marknadsaktorer hantverk, konst och
kultur

Mojliggor synlighet och sampaketering for konst- och kulturutévare

Okad marknadsféring och digital ndrvaro samt nischade aktiviteter for att lyfta
fram hantverk genom tex historiska marknadsanor och aktiviteter

Historisk profilering - Hur kan marknadens rika historia integreras i evenemang och
marknadsforing och vilka historiska aktiviteter och upplevelser kan inforlivas for att
engagera besokare?

O

Specificera ett par nyckelhéndelser och uspar som ska identifiera marknaden,
forslagsvis Elefantupproret

Stark profilen som antogs i mitten av 1900-talet en marknad med traditioner fran
medeltiden och lyft in konst- och hemslgjdsutstélining, idrottsméssa och
konsert/musikunderhalining.

Bearbeta logotypen sa att den kan nyttjas till fler andamal

Skapa en koppling mellan da och nu historiskt, tex mellan grédor och hantverk
fran 1800-talet till hallbarhet ekologiska aspekter som ar nu gallande

Nyttja befintliga foreningar till att genomfora historiska skadespel sasom
Lindbladsdagen

Verkstall foreslagen marknadsstrategi och anvand digitala kanaler, aret om, och
beratta om marknaden tex. med historiska tillbakablickar: "Sa har sag det ut pa
80-talet..." osv.

Logistik och uppdelning i sektioner - Hur kan marknadens logistik optimeras for att
forbattra flodet av besdkare och varor och vad skulle en uppdelning av marknaden i
tematiska sektioner innebéra for besékare och utstallare?

Planera marknadsomradet utifran dagens forutsattningar genom att utga fran
karta med befintliga/aterkommande marknadsaktorer — vilka luckor behéver fyllas
pa de mest centrala straken, vilka kan erbjudas en mer attraktiv plats, vilka
sidogator kan tas bort och vilka gator bor fyllas for ett bra kundvarv

Ta fram en plan for logistik, produktkvalitet i volym, svinnhantering for primart
grona naringar

Planera for hur besdkare leds till/fran stationen — Stationsgatan/Linkdpingsgatan/
Skolgatan osv

Forbattra skyltning och ta fram kartor pa marknaden och dess marknadsknallar
Skapa koncept for och avsatt temayta, forslagsvis torget, redan till nasta ar och
mojliggor ett omrade for grona naringar/hantverk samt avsatt tema for nya
aktorer och nyheter pa marknaden

Skapa en plats for en infopiont

Tillagg — Overgripande synpunkter bestksenkét

O

o O O

Béttre utbud och variation

Mer kultur och underhallning

Rimligare priser och smidigare betalningar
Forbattrat matutbud och fler sittplatser
Tydligare information och marknadsféring
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O

Het fraga "oltaltet”

e Tillagg - Overgripande synpunkter omvérldsbevakning

O
O

Kommunikation — Informera tydligt och i flera kanaler for att na alla berérda.
Langsiktig planering — arbeta fram en strategi om 3 ar i taget med en tydlig vision,
borja planera direkt efter avslutat evenemang.

Séakerhetsarbete — Det ar en kostsam men nddvandig del for att genomfora en
trygg och lyckad marknad.

Okade kostnader - For att locka fler bestkare behdvs aktiviteter utéver knallarna,
sasom scener, ponnyridning och fotbollsaktiviteter — men dessa genererar extra
kostnader.

Forsiktighet med aterkommande knallar - For stora och snabba forandringar i
knallplacering kan skapa oro och missndje, vilket kan leda till att knallar inte
aterkommer.

Kommunal organisation som totalansvarig — bast forutsattningar for hantering av
trygg- och sakerhetsfragor, rattviseprincip och inkludering.

Arbeta med konceptet — bevara tradition men férnya utifran dagens
forvantningar pa hallbarhet och utbud

Tematisering av innehall sasom mat och dryck, underhallning, knallar,
foreningsverksamhet och dartill specifika avtal med var bransch

e Tillagg - Arbeta forebyggande med sakerhetsfragor och upprétta en riktlinje fér
krishantering

O

Skapa ett samarbete/arbetsgrupp mellan sékerhetsavdelning och utforare
tillsammans med polis och raddningstjanst

Arbeta fram en manual med riktlinjer for ansvar och roller samt hantering,
kommunikation och dialog efter ev incident

Genomfér en krisévning med relevanta aktérer en gang per ar

Ta fram checklistor som kan nyttjas av utférare och marknadsaktorer

7:3 Rekommendation fortsatt utredning

Den finns flera viktiga fragor som behdver fastslas innan en forflyttning av Skénninge
marknad kan ske. Det berdr dels kommunens hallning liksom féreningens forutsattningar
och vilja liksom mojligheter till fler samarbeten. Nedan féljer fragestalliningar som
utredningen inte natt i mal med och som ligger till grund for ett nytt avtal och
marknadsorganisationens struktur.

1. Avtalsform behdver utredas vidare dar kommunens hallning blir avgérande for vilka
fragestallningar som behdver hanteras vidare.

O
O
O

Kommunen som huvudagare?
Kommunen som samordnare och stéttande roll?
Kommunen képer tjanster f6r marknadens utférande?
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2. Ansvarsformer, ledning och samordningsmajligheter behéver tydliggdras och en
fordjupad riskbedémning av konsekvensen mellan organisatorisk framdrift och lokalt
foreningsengagemang krévs.

3. Uppskattning av vardet av Skénninge marknads fortlevnad for Mjolby kommun
behover utredas med bl.a. kostnadsfordelningar, langsiktig uthallighet och
organisationskostnad i relation till investering.

4. De ekonomiska férutsattningarna behover bearbetas mer och stéllas i relation till vad
som ar gorbart for bade kommun och férening/utférare géllande tex intresse och
mojligheter till professionalisering och effektivisering, drivkrafter till proaktiv
forflyttning och samarbeten med andra lokala féreningar.

Det ar forst nér dessa fragor ar hanterade som en fortsattning av konkreta fragor,
handlingsplan och proaktivt arbete kan pabdrjas.

Lagt hangande frukter

Det finns ett par lagt hdngande frukter som dock kan implementeras parallellt med ovan
arbete och de beddms enl nedan:

o Skapa en tvarsektionell arbetsgrupp i kommunen med samtliga relevanta funktioner for
effektivare kontakt och hantering av operativa fragor

o Skapa utskott inom kommunen for hantering av komplexa frdgor sdsom sékerhet och
markanvandning tillsammans med polis och raddningstjanst

o Verkstall Strategi for digital nérvaro och marknadsféring och utse en kommunikativt
ansvarig som arbetar bade internet med information och externt med marknadsforing
Mojliggora nytt digitaliserat system for anmalan, bokning, register och fakturering
Fornya tillstandskartan/marknadsomradet utifran dagens forutsattningar - utga fran
aterkommande marknadsaktorer — vilka luckor behéver fyllas pé de mest centrala
straken, vilka kan erbjudas en mer attraktiv plats, vilka sidogator kan tas bort och vilka
gator bor fyllas for ett bra kundvarv

o Skapa en lokal samverkansgrupp med aktuella féreningar och lokala féretagare i
Skanninge for okad delaktighet och bidrag till marknaden

Langsiktig f&rflyttning

Den langsiktiga forflyttningen innefattar saledes nedan punkter och anpassas utifran
framtagen vision och strategisk riktning.

e Ta fram en vision och en langsiktig strategi som visar vagen for alla involverade
parter

Utdkat samarbete:

o Arbeta med proaktiv uppsékning av nya marknadsaktorer inom gréna
naringar/hantverk/konst
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Skapa en méjlighet for fler att bidra till innehall, historisk koppling, underhalining
mm

Sakerstall fortsatt samordning mellan féreningar och inkludera tanken i arbetet
med avtalsform och samarbetspartners

Skapa ett forum for dialog med boende i Skanninge under forflyttingsprocessen
— bade informativt och paverkansmojlighet for starkt samhorighet som
Skanningebornas marknad

Adressera frdgan om "Oltéltet”

Oka samarbetet med lokala, regionala och nationella nétverk

Logistiska forutsattningar:

O

Profilering:

O

Arbeta fram en plan fér tematisk- och kvalitativ indelning, placering, logistik,
resursoptimering och I6nsamhetsmajligheter utifran dagens férutsattningar
Tydliggor synlighet

Ta fram en policy eller riktlinje for marknadsplatskostnad

Arbeta férebyggande med sakerhetsfragor och upprétta en riktlinje for
krishantering

Utoka och locka fler utstéllare och bredda sitt utbud av gréna naringar och
hantverk

Fortydliga Skénninges och marknadens historia

Ta ett samlat grepp om paketering av Skdnninge, dess ndromrade och Skénninge
marknad

Oka marknadsféring och nischade aktiviteter for att lyfta fram gréna
naringar/hantverk genom tex historiska marknadsanor och aktiviteter sdsom aktiv
odling

Generellt mer marknadsféring och information till allménhet

Synliggor samtliga marknadsaktérer samt lokala foretag via karta

Skanninge marknad framtid formas av de val som gérs idag. Det kravs ett tydligt ledarskap,
mod att omprova arbetssatt, och framfor allt — en vilja att samverka. Denna rapport visar

vagen, men resan kraver gemensam kraft och riktning.
Med ratt verktyg och ratt samarbeten kan Skanninge Marken véxla upp och @n mer befasta

sin position som en av Sveriges mest uppskattade marknader.
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Slutsatser och rekommendationer

Rapportens slutsatser presenteras genom att kort sammanfatta nulage och utredningens
utmaningar. Dérefter 6vergripande svar pa utredningens huvudfragor som en grund till en
kommande handlingsplan och slutligen vilka fréagor som &r mest prioriterade att hantera
tillsammans med lagt hdngande frukter som kan verkstéllas ratt omgaende samt vad som
ingar i den langsiktiga forflyttningen i linje att na utredningens mal.

Slutsatser

Utredningen kan pavisa en rad olika konkreta I&sningar och forslag i flera av de
overgripande fragorna som innefattas i utredningsunderlaget dér en del kan implementeras
i olika former i nartid. Har har nuldgesanalys och dialog med lokala foretagare, gréna
naringar, konst och kulturutévare, omvarldsbevakning liksom kommunala tjansteméan och
representanter fran Skanninge IK pavisat ett stort engagemang i Skanninge marknad och en
vilja till bade vidareutveckling, delaktighet och mgjlighet att testa nya arbets- och
angreppssatt for att skapa férandring.

Det utredningen inte kan klarlagga i detta skede ar dock huvudfragan om Skanninge
markens dgandeskap dar det finns oklarheter kring vilken hallning bestallaren, i detta skede
kommunen, och utforare, i detta skede Skanninge IK, dnskar, kan liksom férmar att hantera
den organisatoriska uppvaxling som onskad forflyttning kraver. Faktorer som paverkar detta
ar t.ex. att befintlig organisation ar liten och personberoende, svarigheter till kommunal
samordning och avsaknad av langsiktig strategi.

Utredningen har konstaterat att forhallandet mellan bestéllare och utforare ar otydligt och
har brister i saval ansvar, rollférdelning liksom att samarbetet kan férbattrats markant varav
marknadsavtal och de organisatoriska forutsattningarna for fortsatt utveckling behover
adresseras mer djupgaende. Faktorer som paverkar ar t.ex. forstaelse av innebdrd i befintlig
avtalsform, brist i kvalitetskrav och uppféljning, oklar férvantansbild och ekonomiskt ansvar.

Vidare sa har daven andra aspekter sdsom oro och oklarheter till utredningens syfte och mal
paverkat processen. Detta framst i form av mer varsam hantering, viss fértroendebrist mellan
forening och kommun och dérav svarighet till att halla avsatt tidplan om organisatorisk
fragestallning i utredningsunderlaget.

Ytterligare en fraga som vuxit under utredningens gang ar fragan om utdkad sakerhet utifran
dagens samhallskontext Med tanke pa att marknaden drar ett stort antal besokare, ca

120 000 besokare, ar det alarmerande och ganska akut att géra en plan for olika risker och
riktlinjer for krishantering vid potentiell incident. Har gors bedémningen att kommunen bor
gobra en insats med en dvergripande Sversyn redan till arets marknad.

| detta sammanhang vacks bl.a. fragan om vilken kravstéallning som kan goras fran en
kommun till en privat aktor gallande tex risk och sakerhetsarbete.



| tillagg till kravstallning och relationen till ansvar och helhetsperspektiv finns dven
inkluderingsaspekten. Har finns inte en direkt I6nsamhetskoppling for den privata aktoren i
nartid. Det &r manga olika parter som bade innefattas och blir paverkade av marknaden och
det kan vara svart att halla ihop helheten for en “extern” utforare. Har satts kontrasten
mellan det kommersiella och I6nsamma, som en foretagare ar i behov av, i relation till det
helhetstank och en inkludering av alla som en kommun maste férhalla sig till. Med att
inkludera alla asyftas kommunens ansvar att foretrada hela kommunen géllande samtliga
foretag, tillganglighetsfragor samt medborgarfragor oavsett alder, kénsidentitet och
konsuttryck, sprak, etnicitet, religion, ekonomi, kulturell férkunskap och sexuell laggning.

Slutsatsen ar att behovet av marknadens organisatoriska forutsattningar har underskattats
och ar darav en prioriterad fraga att arbeta vidare med.

Annat att beakta i denna utredning det nastintill obefintliga underlag som finns fran
befintliga marknadsknallar dar det visat sig mycket svart att framst na marknadsaktorerna
och i sin tur fa en aterkoppling, d.v.s. svar pa den enkatundersokning som togs fram.

Grund till kommande Handlingsplan

| samband med analysarbetet breddades utredningens innehall en aning vilket framgar i
rapportens kapitel. Det innefattar tex en omvarldsbevakning, analys av boende och
besoksuppfattningar, genomférd marknadsanalys, Gversyn av paketering och starkt
besdksnaring.

Har féljer en kortfattad sammanfattning av de 6vergripande fragorna som utredningen
skulle besvara samt tillagg liksom rekommendationer kring hantering av sakerhet. Detta
ligger saledes till grund for en kommande handlingsplan.

e Samarbete med lokala féretag och féreningsliv - Hur kan marknaden utveckla
langsiktiga samarbeten med lokala féretag for dmsesidig nytta och vilka mojligheter
finns for foreningslivet att bidra till och dra nytta av marknadens verksamhet?

o Battre planering av marknadsytorna och flexibla marknadsplatskostnader

o Stark flédet pa utpekade “féretags-gator”

o Planera for annat nyttjande av torget, sdsom tema grona naringar/hantverk

o Bjud in samtliga féreningar och konkretisera vad varje férening kan bidra till vad
galler innehall, historisk koppling, underhallning mm

o Sakerstéll fortsatt samordning mellan foreningar och inkludera tanken i arbetet
med avtalsform och samarbetspartners
Mojliggor synlighet och sampaketering for lokala féretag och féreningar
Synliggdra samtliga marknadsaktorer och lokala foretag via karta
Okad digital marknadsféring

e Starkande av de grona naringarna - Pa vilket satt kan marknaden framja
lokalproducerad och ekologisk mat och hur kan samarbetet med lokala lantbrukare
och producenter intensifieras for att oka deras narvaro pa marknaden?



Tydliggér marknadskoncept och oka riktning mot hallbara produkter genom att
patala en hég produktkvalitet och nyttja naringarnas egna varumarken som
kvalitetsstampel.

Arbeta fram en plan fér tema, placering, logistik, resursoptimering och
Idnsamhetsmajligheter liksom marknadsomradesplanering och tematisk
indelning.

Arbeta med proaktiv uppsokning av nya marknadsaktérer inom grona naringar
Mojliggor synlighet och sampaketering for de grona naringarna

Okad marknadsféring och digital ndrvaro samt nischade aktiviteter sdsom
ekologiska perspektiv och aktiv odling

Framjandet av hantverk och lokalt kulturarv - Vilka strategier kan anvandas for att
attrahera fler lokala hantverkare och hur kan marknaden stédja bevarandet av
utvecklingen av traditionella hantverk?

O

Skapa forutsattningar for marknadsplats inomhus/lokal/pop-up for att sakra
produktkvaliteten

Tematisk indelning — en tydlig inramning med likasinnade producenter, kluster av
goda grannar

Arbeta med proaktiv uppsokning av nya marknadsaktorer hantverk, konst och
kultur

Mojliggor synlighet och sampaketering for konst- och kulturutévare

Okad marknadsféring och digital ndrvaro samt nischade aktiviteter for att lyfta
fram hantverk genom tex historiska marknadsanor och aktiviteter

Historisk profilering - Hur kan marknadens rika historia integreras i evenemang och
marknadsforing och vilka historiska aktiviteter och upplevelser kan inforlivas for att
engagera besokare?

O

Specificera ett par nyckelhéndelser och uspar som ska identifiera marknaden,
forslagsvis Elefantupproret

Stark profilen som antogs i mitten av 1900-talet en marknad med traditioner fran
medeltiden och lyft in konst- och hemslgjdsutstélining, idrottsméssa och
konsert/musikunderhalining.

Bearbeta logotypen sa att den kan nyttjas till fler andamal

Skapa en koppling mellan da och nu historiskt, tex mellan grédor och hantverk
fran 1800-talet till hallbarhet ekologiska aspekter som ar nu gallande

Nyttja befintliga foreningar till att genomféra historiska skadespel sasom
Lindbladsdagen

Verkstall foreslagen marknadsstrategi och anvand digitala kanaler, aret om, och
beratta om marknaden tex. med historiska tillbakablickar: "Sa har sag det ut pa
80-talet..." osv.

Logistik och uppdelning i sektioner - Hur kan marknadens logistik optimeras for att
forbattra flodet av besdkare och varor och vad skulle en uppdelning av marknaden i
tematiska sektioner innebéra for besékare och utstallare?

Planera marknadsomradet utifran dagens forutsattningar genom att utga fran
karta med befintliga/aterkommande marknadsaktorer — vilka luckor behéver fyllas



pa de mest centrala straken, vilka kan erbjudas en mer attraktiv plats, vilka
sidogator kan tas bort och vilka gator bor fyllas for ett bra kundvarv

Ta fram en plan for logistik, produktkvalitet i volym, svinnhantering for primart
grona naringar

Planera for hur besdkare leds till/fran stationen — Stationsgatan/Linkdpingsgatan/
Skolgatan osv

Forbattra skyltning och ta fram kartor pa marknaden och dess marknadsknallar
Skapa koncept for och avsatt temayta, forslagsvis torget, redan till nasta ar och
mojliggor ett omrade for grona naringar/hantverk samt avsatt tema for nya
aktorer och nyheter pa marknaden

Skapa en plats for en infopiont

Tillagg — Overgripande synpunkter bestksenkét

o O O O O

Béttre utbud och variation

Mer kultur och underhallning

Rimligare priser och smidigare betalningar
Forbattrat matutbud och fler sittplatser
Tydligare information och marknadsféring
Het fraga "oltaltet”

Tillagg — Overgripande synpunkter omvérldsbevakning

O
O

Kommunikation — Informera tydligt och i flera kanaler for att na alla berérda.
Langsiktig planering — arbeta fram en strategi om 3 ar i taget med en tydlig vision,
borja planera direkt efter avslutat evenemang.

Séakerhetsarbete — Det ar en kostsam men nddvandig del for att genomfora en
trygg och lyckad marknad.

Okade kostnader - For att locka fler bestkare behdvs aktiviteter utéver knallarna,
sasom scener, ponnyridning och fotbollsaktiviteter — men dessa genererar extra
kostnader.

Forsiktighet med aterkommande knallar - For stora och snabba forandringar i
knallplacering kan skapa oro och missndje, vilket kan leda till att knallar inte
aterkommer.

Kommunal organisation som totalansvarig — bast forutsattningar for hantering av
trygg- och sakerhetsfragor, rattviseprincip och inkludering.

Arbeta med konceptet — bevara tradition men férnya utifran dagens
forvantningar pa hallbarhet och utbud

Tematisering av innehall sasom mat och dryck, underhallning, knallar,
foreningsverksamhet och dartill specifika avtal med var bransch

Tillagg - Arbeta forebyggande med sakerhetsfragor och uppratta en riktlinje for
krishantering

O

Skapa ett samarbete/arbetsgrupp mellan sékerhetsavdelning och utfoérare
tillsammans med polis och raddningstjanst

Arbeta fram en manual med riktlinjer for ansvar och roller samt hantering,
kommunikation och dialog efter ev incident

Genomfér en krisévning med relevanta aktérer en gang per ar



o Ta fram checklistor som kan nyttjas av utférare och marknadsaktorer

Rekommendation fortsatt utredning

Den finns flera viktiga fragor som behdver fastslas innan en forflyttning av Skénninge
marknad kan ske. Det berdr dels kommunens hallning liksom féreningens forutsattningar
och vilja liksom mojligheter till fler samarbeten. Nedan féljer fragestallningar som
utredningen inte natt i mal med och som ligger till grund for ett nytt avtal och
marknadsorganisationens struktur.

1. Avtalsform behdver utredas vidare dar kommunens hallning blir avgérande for vilka
fragestallningar som behdver hanteras vidare.
o Kommunen som huvudagare?
o Kommunen som samordnare och st&ttande roll?
o Kommunen koper tjanster f6r marknadens utférande?

2. Ansvarsformer, ledning och samordningsmajligheter behéver tydliggdras och en
fordjupad riskbedémning av konsekvensen mellan organisatorisk framdrift och lokalt
foreningsengagemang krévs.

3. Uppskattning av vardet av Skdnninge marknads fortlevnad for Mjolby kommun
behover utredas med bl.a. kostnadsfordelningar, langsiktig uthallighet och
organisationskostnad i relation till investering.

4. De ekonomiska férutsattningarna behover bearbetas mer och stéllas i relation till vad
som ar gorbart for bade kommun och férening/utférare géllande tex intresse och
mojligheter till professionalisering och effektivisering, drivkrafter till proaktiv
forflyttning och samarbeten med andra lokala féreningar.

Det ar forst nér dessa fragor ar hanterade som en fortsattning av konkreta fragor,
handlingsplan och proaktivt arbete kan pabdrjas.

Lagt hangande frukter

Det finns ett par lagt hangande frukter som dock kan implementeras parallellt med ovan
arbete och de beddms enl nedan:

o Skapa en tvarsektionell arbetsgrupp i kommunen med samtliga relevanta funktioner fér
effektivare kontakt och hantering av operativa fragor

o Skapa utskott inom kommunen for hantering av komplexa frdgor sdsom sékerhet och
markanvandning tillsammans med polis och raddningstjanst

o Verkstall Strategi for digital nérvaro och marknadsféring och utse en kommunikativt
ansvarig som arbetar bade internet med information och externt med marknadsféring

o Mojliggora nytt digitaliserat system for anmalan, bokning, register och fakturering



o Fornya tillstandskartan/marknadsomradet utifran dagens forutsattningar - utga fran
aterkommande marknadsaktorer — vilka luckor behéver fyllas pé de mest centrala
straken, vilka kan erbjudas en mer attraktiv plats, vilka sidogator kan tas bort och vilka
gator bor fyllas for ett bra kundvarv

o Skapa en lokal samverkansgrupp med aktuella féreningar och lokala féretagare i
Skanninge for okad delaktighet och bidrag till marknaden

Langsiktig f&rflyttning

Den langsiktiga forflyttningen innefattar saledes nedan punkter och anpassas utifran
framtagen vision och strategisk riktning.

e Ta fram en vision och en langsiktig strategi som visar vagen for alla involverade
parter

Utdkat samarbete:

O

Arbeta med proaktiv uppsokning av nya marknadsaktorer inom grona
naringar/hantverk/konst

Skapa en méjlighet for fler att bidra till innehall, historisk koppling, underhalining
mm

Sakerstall fortsatt samordning mellan féreningar och inkludera tanken i arbetet
med avtalsform och samarbetspartners

Skapa ett forum for dialog med boende i Skanninge under forflyttingsprocessen
— bade informativt och paverkansmojlighet for starkt samhorighet som
Skanningebornas marknad

Adressera frdgan om "Oltéltet”

Oka samarbetet med lokala, regionala och nationella nétverk

Logistiska forutsattningar:

O

Profilering:

O

Arbeta fram en plan fér tematisk- och kvalitativ indelning, placering, logistik,
resursoptimering och I6nsamhetsmajligheter utifran dagens férutsattningar
Tydliggor synlighet

Ta fram en policy eller riktlinje for marknadsplatskostnad

Arbeta férebyggande med sakerhetsfragor och upprétta en riktlinje for
krishantering

Utoka och locka fler utstéllare och bredda sitt utbud av gréna naringar och
hantverk

Fortydliga Skénninges och marknadens historia

Ta ett samlat grepp om paketering av Skdnninge, dess ndromrade och Skéanninge
marknad

Oka marknadsféring och nischade aktiviteter for att lyfta fram gréna
naringar/hantverk genom tex historiska marknadsanor och aktiviteter sdsom aktiv
odling

Generellt mer marknadsféring och information till allménhet



o Synliggdr samtliga marknadsaktorer samt lokala féretag via karta

Skanninge marknad framtid formas av de val som gérs idag. Det kravs ett tydligt ledarskap,
mod att omprova arbetssatt, och framfor allt — en vilja att samverka. Denna rapport visar
vagen, men resan kraver gemensam kraft och riktning.

Med ratt verktyg och ratt samarbeten kan Skanninge Marken véxla upp och @n mer befasta
sin position som en av Sveriges mest uppskattade marknader.
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